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Unsere

Schwerpunktthemen 2012 -
Zukunftsthemen fiir Zahnarzte
und Zahntechniker

Erstmals fiir 2012 haben wir vier
Zukunftsthemen flr Zahnérzte und
Zahntechniker Ubergreifend fiir unsere
Medien gesetzt: Digitalisierung, CMD,
Praxisfiihrung und Zukunftsbereiche
der Zahnmedizin.

Diese Themen interessieren zukunfts-
und erfolgsorientierte Zahnéarzte und
Zahntechniker, die sich und ihre Praxen
und Labore fir Patienten und Kunden
gut aufstellen wollen. Sie werden in
DZW Kompakt, DZW ZahnTechnik,
in Chance Praxis — Fachmagazin fir
junge Zahnmediziner und online fur die
ganze Breite der Zielgruppe spezifisch
redaktionell aufbereitet.



l

e Themen, Termine und Kombination.

DZW ZahnTechnik 3/12 ~Schienentherapie”, erscheint am 07. Mérz 2012
DZW Kompakt 1/12 ~CMD*, erscheint am 21. Mérz 2012
DZW ZahnTechnik 6-7/12 ,CAD/CAM*, erscheint am 06. Juni 2012
DZW Kompakt 2/12 ~Digitalisierung”, erscheint am 20. Juni 2012
Chance Praxis 2/12 ~Digitalisierung”, erscheint am 06. Juni 2012

Chance Praxis 3/12
DZW Kompakt 3/12

~Professionelle Praxisfihrung®,
~Praxisfihrung/Hygiene*“,

erscheint am 05.
erscheint am 19.

September 2012
September 2012

DZW ZahnTechnik 10/12
DZW Orale Implantologie 3/12

~Suprakonstruktionen®,

erscheint am 03.
erscheint am 17.

Oktober 2012
Oktober 2012

DZW Kompakt 4/12
Chance Praxis 4/12

~Parodontologie und Pravention®,
~Wegweisende Praxis",

erscheint am 21.
erscheint am 05.

November 2012
Dezember 2012

Nutzen auch Sie die Méglichkeit, Ihre Produkte und Dienstleistungen zu diesen Zukunftsthemen
einem breiten interessierten Leserkreis in einem entsprechend aufbereiteten redaktionellen Umfeld vorzustellen.

Gerne unterbreiten wir lhnen dazu individuelle Angebote.

Mehr Informationen zu den Titeln, zur DZW und zu unseren weiteren Themen 2012 finden Sie in diesen Mediadaten.
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aktuell — kritisch — unabhéngig

Die DZW — Die ZahnarztWoche erscheint
seit 1987 bundesweit als einzige
Fachwochenzeitung fiir den Dentalmarkt mit
einer Auflage von 47.000 Exemplaren und
einem hohen Bekanntheitsgrad.

Seit 25 Jahren sind die praktizierenden
Zahnarzte, Kieferorthopaden und MKG- und
Oralchirurgen in Deutschland sowie
Dentallabore und Zahntechniker Zielgruppe
des Fachtitels.

Die DZW als unabhangiges Medium vermittelt
ihren Lesern in Beitrdgen, Kommentaren und
Interviews aktuelle Informationen und
Meinungen zu Trends und Entwicklungen in
Gesundheits- und Berufspolitik, Zahnmedizin,
Wissenschaft und allen relevanten Bereichen,
die ihnen helfen, beruflich erfolgreich und
zukunftsorientiert arbeiten zu kénnen. Woche
fur Woche in Print und t&glich aktuell im
Internet finden Leserinnen und Leser Themen
aus der Zahnmedizin, Berufs- und
Gesundheitspolitik, Forthildung,
Praxisfiihrung, Dentalmarkt und mehr.

Zusétzliche Fachinformationen bieten die
Supplements DZW KOMPAKT, DZW
ZahnTechnik und DZW Orale Implantologie,
die mehrmals im Jahr in gleicher Auflage der
DZW beiliegen.



Anzeigen-Preisliste Nr. 23, gultig ab 01.01.2012

Druckauflage:
47.000 Exemplare

Herausgeber: !
-‘Prof. Dr. med. dent. Rolf Hinz, Herne

Verlag:!
7 Postfach 10 18 68 - 44608 Herne
Mont-Cenis-Str. 5 - 44623 Herne
Telefon 023 23 /59 31 37
Telefax 02323 /59 31 35

E-Mail mediateam@dhug.de
Internet www.dzw.de

Prof. Dr. med. dent. Rolf Hinz

Dr. Ingo-Wolfram Paeske
Dipl.-Kfm. Heinrich Bolz

Geschaftsfuhrer:

Verlagsleitung:

Verkaufsleiterin Media Marketing:
-‘Heike Muller-Wstenfeld Telefon 0 23 23 /59 32 81

Mediaberatung:*
Anja Hennern (Dentalindustrie/Fortbildung)

Telefon 0 23 23 /59 31 33
Petra Javornik (Labore/Kleinanzeigen)

Telefon 0 23 23 /59 31 17
Cornelia Tockenburger (Dentalindustrie)

Telefon 0 23 23 /59 31 37

Leiterin Produktion: !

-‘Beate Dzikowski Telefon 0 23 23 /59 31 49

- lll. Quartal 2011
verbreitete Auflage: é
Druckauflage: 47.000 Expl.
45.899 Exemplare verbreitete Auflage: 45.899 Expl.

Redaktionsanschrift:!
DZW - Die ZahnarztWoche
Chefredakteurin: Dr. Marion Marschall

Chef vom Dienst: Marc Oliver Pick
Kurt-Schumacher-Str. 6 - 53113 Bonn

Telefon 02 28 /2892 16-0
Telefax 02 28 /28 92 16-20
E-Mail redaktion@dzw.de
Jede Woche aktuelle
- Informationen in der DZW:
“‘lﬂ“ Wirtschaft, Berufspolitik,

Zahnmedizin, Praxis
aktuell, Anwender-
berichte, Gesundheit,
Panorama

Vo

Sonderseiten zu aktuellen Themen werden rechtzeitig
angekiindigt

Druckerei: !
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter StraBe 168 - 34121 Kassel
Telefon 05 61 / 6 02 80-163
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:

303 mm breit, 430 mm hoch Erscheinungsweise wochentlich, 48 Ausgaben im Jahr.
Nur im Jahres-Abonnement — 57,— E — erhaltlich mit den
Magazinen EKOMPAKT, [T ZahnTechnik und

[ZT1 Orale Implantologie

.

265 mm breit, 380 mm hoch

|

6 Spalten, Spaltenbreite 40 mm mittwochs

1-spaltig = 40 mm 2-spaltig

: : 85 mm 12 Tage vor Erscheinungstermin
3-spaltig = 130 mm  4-spaltig

175 mm

|
!

5-spaltig = 220 mm  6-spaltig 265 mm

|
|

12 Tage vor Erscheinungstermin

Offsetdruck, belichtungsfahige Daten. Bei Anfertigung

der Druckvorlagen durch den Verlag werden die techni- . . ]
schen Kosten gesondert nach Aufwand berechnet. bis Anzeigenschlusstermin

]

|

Format: druckreifes pdf - Version: 1.3 Alle Preise zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer

Anzeigen im Anschnitt = Anschnittformat + 3 mm Beschnitt
Farbraum: CMYK

Auflosung der Bilder: 300 dpi Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2 % Skonto, innerhalb
Bitte beachten Sie: ) ) von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto.
= die Schriften missen eingebettet sein USt-Ident-Nr. DE 125413820

< evtl. vorhandene Transparenzen reduzieren

< an die gelieferten pdf-Dokumente keine Profile

anhéangen und kein Farbmanagement verwenden

Postbank Dortmund BLZ 440 100 46
Kto. Nr. 130200-469

Telefon  + 49 (0) 23 23 /59 31 49
Telefax ~ + 49 (0) 23 23 /59 31 35 Deutsche Bank AG Herne BLZ 430 700 61
E-Mail print@dhug.de Kto.-Nr. 648 6906

1
D
1



DZW-Anzeigenpreise

Standardformat | Spaltenzahl Breite x Hohe mm  Grundpreis s/lw  2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1 Seite 6-spaltig 265 x 380 E 4.990,—- E 5.450,- E 5910- E 6.370,-
1/2 Seite 6-spaltig 265 x 190 quer E 2.590,—- E 3.050,—- E 3.510,- E 3.970,—
3-spaltig 130 x 380 hoch
Zeitschriftenformat 4-spaltig 183 x 253 E 2.590,— E 3.050,—- E 3.510,- E 3.970,-
Panoramaformat 8-spaltig 388 x 253 E 5.800,— E 6.260,—- E 6.720,— E 7.180,-
1/3 Seite 6-spaltig 265 x 126 quer E 1.690,— E 2.150,- E 2.610- E 3.070,-
2-spaltig 85 x 380 hoch
1/4 Seite 6-spaltig 265 x 95 quer E 1.280,—- E 1.740,- E 2.200- E 2.660,-
3-spaltig 130 x 190 hoch
1/5 Seite 6-spaltig 265 x 76 quer E 1.005,- E 1.465,- E 1.925,- E 2.385,-
1/6 Seite 1-spaltig 40 x 380 hoch E 850,- E 1.310,- E 1.770,- E 2.230,-
2-spaltig 85 x 190 hoch
1/8 Seite 6-spaltig 265 x 48 quer E 665- E 1.125,- E 1.585- E 2.045,-
3-spaltig 130 x 95 quer
2-spaltig 85 x 130 hoch
Jo) Kopfanzeige 2-spaltig 85 x 70 E 1.550,—- E 2.010,- E 2.470,- E 2.930,-
% FulRanzeige 2-spaltig 85 x 100 E 1.640,—- E 2.100,—- E 2.560,- E 3.020,—
— FuBanzeige links 1-spaltig 40 X 50 E 405,- E 865,— E 1.325,- E 1.785,-
mm-Grundpreis 1-spaltig E 3,70

Inselanzeigen
mm-Grundpreis

Mindestformat: 2-spaltig 50 mm hoch oder 1-spaltig 100 mm hoch
E 450
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--Anzeigenform-

[Hingel-

anzeige

1/1 Seite, 265 x 380 mm 1/3 Seite, 265 x 126 mm 1/3 Seite, 85 x 380 mm 1/5 Seite, 265 x 76 mm 1/6 Seite, 40 x 380 mm
Titelseite Kopf, 85 x 70 mm 1/2 Seite, 265 x 190 mm 1/2 Seite, 130 x 380 mm 1/6 Seite, 85 x 190 mm
Titelseite FuB, 85 x 100 mm

Titelseite FuR links, 40 x 50 mm

Zeitschriftenformat Panoramaformat, 388 x 253 mm 1/8 Seite, 130 x 95 mm 1/4 Seite, 265 x 95 mm
183 x 253 mm 1/8 Seite, 85 x 130 mm 1/4 Seite, 130 x 190 mm
1/8 Seite, 265 x 48 mm




pro mm/1-spaltig, 40 mm breit

Gewerbliche Anzeigen (alle Rubriken) E 3,40
Private Gelegenheitsanzeigen (nicht rabattfahig) e 2,80
Chiffregebihr e 9,00

Nachforderungen bei Porto-Mehraufwand vorbehalten

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

Malstaffel: Mengenstaffel:
3-maliges Erscheinen 3 % 2 Seiten 3%
6-maliges Erscheinen 5% 5 Seiten 5%

12-maliges Erscheinen 10 % 10 Seiten 10 %
24-maliges Erscheinen 15 % 18 Seiten 15 %
48-maliges Erscheinen 20 % 30 Seiten 20 %

10 %

*leweils vom Grundpreis, nicht rabattfahig

Druck:  4/4-farbig Papier: 170 g/gm Papier
Format: 303 x 430 mm zzgl. Beschnitt auf Anfrage

Schaltkosten (nicht rabattfahig):

Format Breite X Hohe
1/1 Seite 303mm x 430 mm
1/2 Seite quer 303mm x 210 mm
hoch 150 mm x 430 mm
1/3 Seite quer 303mm x 146 mm
hoch 105mm x 430 mm
1/4 Seite quer 303mm x 115 mm
hoch 150 mm x 210 mm
1/5 Seite quer 303 mm X 96 mm
1/6 Seite hoch, 1-spaltig 59 mm x 430 mm
hoch, 2-spaltig 105 mm x 210 mm
1/8 Seite =~ quer, 6-spaltig 303 mm  x 68 mm
quer, 3-spaltig 150 mm x 115 mm
hoch, 2-spaltig 105 mm x 150 mm
Zeitschriftenformat 195mm x 273 mm
Beschnitt: 3 mm
Je Standardfarbe (Euroskala CMYK) E 460,
4-farbig, insgesamt E 1.380,—
Anzeigen Uber Bund: 10 % Zuschlag*
angeschnittene Anzeigen: 10 % Zuschlag*
Sonderformat: auf Anfrage

1

10 % Zuschlag*

Gesamt-Auflage oder 2-seitig  4-seitig
mehr als 3 PLZ-Bereiche e 115~ e 150,- pro %o
bis zu 3 PLZ-Bereiche e 130,- e 165,—- pro %o
1 PLZ-Bereich e 140,~ e 180,— pro %o
zzgl. glltiger Postgebiihren
6- und 8-seitiger Beihefter auf Anfrage
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HARANNI
ACADEMIE

Druckerei: L
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter StraBe 168 - 34121 Kassel
Telefon 05 61 / 6 02 80-163

Heftformat; "
7210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel: !

7168 mm breit, 235 mm hoch

Bankverbindung:!
Postbank Dortmund

BLZ 440 100 46 Kto.-Nr. 130200-469
Deutsche Bank AG Herne

BLZ 430 700 61 Kto.-Nr. 6486 906

Anzeigenpreise: |
"] Format

1/1 Seite
1/2 Seite
1/2 Seite
1/3 Seite

Breite x H6he

168 mm x 235 mm
168 mm x 130 mm
80 mm x 235 mm
168 mm x 75 mm

4-farbig*
d 1.630,—-
d 1.185,-
d 1.185,-
d 1.080,—-

Erscheinungstermine 2012: |
Erscheinungs-  Anzeigen-
termin schluss

25.04.12 13.03.12
24.10.12 06.09.12

Druckunter- Aus-
lagenschluss  gabe

20.03.12 1/12
13.09.12 2/12

Druckverfahren / Druckunterlagen:!
Offsetdruck, belichtungsféhige Daten. Bei Anfertigung der
Druckvorlagen durch den Verlag werden die technischen
Kosten gesondert hach Aufwand berechnet.

*Standardfarben nach Euroskala CMYK

Anzeigenformate: '

1/2 13

1/1 Seite,
168 x 235 mm

1/2 Seite,
168 x 130 mm

1/2 Seite,
80 x 235 mm

1/3 Seite,
168 x 75 mm

Mehrwertsteuer: !
TAIIe Preise zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer

Zahlungsbedingungen: !

30 Tage netto, 2 % Skonto innerhalb 10 Tagen
USt-Ident-Nr. DE 125413820

Anzeigenplatzierung nur linksseitig moglich

Rabatt:!
TfUr 2 Anzeigenschaltungen innerhalb eines Jahres 10 %

Agenturprovision:!

10 %

Sonderformate sowie Beihefter und Beilagen auf Anfrage




Allgemeine Geschéaftsbedingungen fir Anzeigen, Beihefter und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

L

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise

* im Sinne der Ge-

Anspruch auf oder eine

schéiftsbedingungen ist der Vertrag iber die Vert e
ner oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung

Anzeigenauftrége sind im Zweffel innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlus-
ses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen

aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat
der ein -
anspriche aus Unmaglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus

wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
bei einer Auflage iber 500.000 Exemplaren 5 v.

der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verffenticht wird.

Bei Abschiiissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch Gber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht
2u vertreten hat, so hat der etwaiger

11

sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Ver-
legers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfil-
lungsgehilfen. Weitergehende Hatftungen fur den Verlag sind
ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

werden nur auf Waunsch geliefert
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der
Sendet der den

weiterer Rechtspfichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfalt, wenn
die Nichterfiilung auf hherer Gewalt im Risikobereich des Verla-
ges beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Milimeter umge-
rechnet.

Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass der Auftraggeber die Giiigkeit des Auftrages ausdriicklich
davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewéhr-
leistet der Verlag den Abdruck in der jeweiigen Rubrik, ohne
dass dies der ausdriickliichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text oder ein Foto und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige* deutiich kenntiich gemacht.

Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Belagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach
des Verlags Auch bei
rechtsverbindiich bestatigten Auftragen konnen Anzeigen und
Beilagen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt nach picht-
geméRem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behtrdiiche
Bestimmungen oder die guten Siten verstot oder deren
fiir den Verlag ist. Dies gilt fiir
Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fur den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt.

Fir die Lieferung des und
er Druckunterlagen oder der Beiagen ist der Auftraggeber verant-
wortich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualtat im

12.

@

ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der
gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als
erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige bliche, tatsachliche Abdruckhthe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rech-

nung und Beleg sofort, mogiichst aber vierzehn Tage nach
Veroffentiichung der Anzeige ubersandt. Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Preisliste ersichtichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahiung vereinbart
ist. Etwaige Nachiasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

,_.
13

-
©

wenn der Verlag

betrégt. Dartber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
positiver aus bei Ver-

so ist und aus Handlung sind - auch bei dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
- es sei denn,

Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

EY

e

tung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei
Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht
werden

Nicht sofort Méngel der D die erst
beim Druckvorgang deutlich werden, begrinden far die Auf-
traggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Er-
satz wegen ungeniigenden Abdrucks.

Anderungen oder Stornierungen sind schriftich mit genauer An-
gabe des Textes und der Ausgabe spatestens bis zum Anzei-

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fr die g und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Er tibernimmt dariiber hinaus keine Hat-
tung. und Eilbriefe auf werden
nur auf normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingénge auf

bei 10 Tage
vor dem zu gehen
qof. bereits
2u Lasten des Auftraggebers.
Bei telefonisch au'gegebenen Anze\gen Termin- oder Ausga-

Bei
oder

Ziffernanzeigen werden vier Wochen

in dieser Frist nicht zugestellt werden konnen, werden vemichiet
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
plichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum
Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden An-
gebote zur von des ]

(v 2zu offnen. Zur von i An-
preisungen und Vermittungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pficht zur en-

=

iber-
nimmt. der Verlag fur ubermmlungs«ehler keine Haftung.
Ebenfalls haftet der Verlag nicht firr Fehler aufgrund undeuticher
schrifticher Auftrage.

Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler
wie in der ersten Verdffentichung, so sind Anspriiche auf Zah-

oder Ersatz wenn der Auf-
traggeber nach der ersten Verdffentichung nicht sofort reklamiert
hat.

det drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

Erfulungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Ver-
lags. Auch fir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der
Wohnsitz oder gewdhniiche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It.
sowie die berech-  Zus: : )

net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-

fuhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel- ) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftrag-

len und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen
Bel Vorliegen begrandeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers st der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Ricksicht auf ein ursprungiich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéingig zu
machen.

. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbe-

leg. Je nach Art und Umfang des Anzelgenaumags werden An-

mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschalt werden, so
titt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche Bescheinigung des
Verlags uber die Versffentichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fir die Anfertigung von Druckunterlagen sowie fiir vom

oder zu ethebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preismin-

derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittiche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die

g

e

geber die und die

=

werden nach den gegebenen Moglichkei-

ten beriicksichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein
von kénnen nicht

vereinbart werden.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt
allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtiiche
Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gesteliten Text-
und sowie der Er
stellt den Auftragnehmer im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
oder aufgrund

gungen sowie die Preisliste des Verlags an.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzei-

entstehen kénnen. Bei Veroffentiichung von Ge-

sich die zu Kosten
nach MaRgabe des Anzeigentarifs. Ferner wird der Auftrag-
nehmer von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung

gentexte die geschftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, freigestellt. Der ist den
wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt wird. mer nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Dritten zu
far eine Der abertragt dem samtliche fur

ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt
wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert
werden. Die Werbenittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlags zu hal-
ten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachiésse werden nur
fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw.
Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen gilt als gesonderter Autrag, fir die betreffende Ausgabe
oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

Der Werbungstreibende hat rickwirkend Anspruch auf den sei-

Rahmen der durch die D

verkaufte (bei
die durchschnittich tatséchiich verbreitete) Auflage des vergan-

unrichtigem oder bei unvolistandigem Abdruck der Anzeige

genen K wird. Eine
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,

ner Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Ab-
schluss getétigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nach-

s

die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art,
Internet, Nut-

zungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesonde-

re das Recht zur (

Sendung, offentiiche Zugangiichkeitsmachung, Entnahme aus

einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitich und inhalt-

lich in dem fir die D des Auftrags

Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortiich un-

begrenzt tibertragen.

Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegaus-
schnitt. Bei erhalt der
einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten Anzeige.

Anderungen der Anzeigenpreisiiste werden mit dem Zeitpunkt
des Inkrafttretens auch fur laufende Auftrége wirksam, sofemn
nicht ausdriickiich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Der Verlag ist berechtigt, die beziiglich der Geschaftsbedingun-
gen erforderlichen Daten, gleich, ob diese vom Auftraggeber
selbst oder von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdaten-

lass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf

zu
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