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dzw — DAS-360°-KONZEPT | dzw

Um im Multi-Channel-Marketing erfolgreich zu sein, ist eine gewissenhafte Planung und Vernetzung der verschiedenen
Kommunikationskanale unumganglich geworden.

Eine Multi-Kanal-Strategie ist heutzutage ,State of the Art". Gefragt ist eine Kommunikations- und Vertriebsstrategie, mit der
Sie als Unternehmen lhre Zielgruppe Uber unterschiedlichste Kanale optimal erreichen. Nutzen Sie unser 360°-Konzept, um die
hochstmogliche Reichweite fur Inre Kampagne zu erzielen und holen Sie Ihre Zielgruppe mit maRgeschneiderten

Konzepten in lhrem Umfeld ab.

Ihre Anzeige in unseren Printmedien

dzw - Die ZahnarztWoche  dzw - zahntechnik Edition
fan — fachassistenznews dzw - orale implantologie Edition
prophylaxe impuls

Ihre Redaktion dauerhaft auf unsere Webseiten
Ihr Banner/Advertorial auf unseren Webseiten

dzw.de dentalmotion.de

dzw.de/fan prophylaxe-impuls.de dzw.de dentalmotion.de
dzw.de/zahntechnik abrechnung-dental.de dzw.de/fan prophylaxe-impuls.de
dzw.de/implantologie dzw.de/zahntechnik abrechnung-dental.de

dzw.de/implantologie

\ Ihr Banner/Advertorial in unseren Newslettern

Ilhre Werbung in unserem Faxletter
9 dzw — Die ZahnarztWoche

Zielgruppen: Zahnarztpraxen, fan — fachassistenznews

Zahntechnik, Implantologie, dzw zahntechnik

Kieferorthopadie, dzw orale implantologie

Ihr Post/Tweet innerhalb unserer dentalmotion
Social Media-Aktivitaten auf abrechnung-dental.de

Facebook & Instagram & Twitter

Paradontologie, Prophylaxe



TERMINE 2022/dzw — Die ZahnarztWoche

Monat

Januar

Februar

Marz

April

1. Halbjahr 2022

Juni

A“jg:vbe ET* AS* DU*
1-2/2022 12.01.2022 05.01.2022 05.01.2022
3-4/2022 26.01.2022 14.01.2022 14.01.2022
5-6/2022 09.02.2022 28.01.2022 28.01.2022
7/2022 16.02.2022 04.02.2022 04.02.2022
8/2022 23.02.2022 11.02.2022 11.02.2022
9/2022 02.03.2022 18.02.2022 18.02.2022
10/2022 09.03.2022 28.02.2022 28.02.2022
11-12/2022 23.03.2022 11.03.2022 11.03.2022
13/2022 30.03.2022 18.03.2022 18.03.2022
14/2022 06.04.2022 25.03.2022 25.03.2022
15-16/2022 13.04.2022 01.04.2022 01.04.2022
17/2022 27.04.2022 13.04.2022 13.04.2022
18/2022 04.05.2022 22.04.2022 22.04.2022
19/2022 11.05.2022 29.04.2022 29.04.2022
20/2022 18.05.2022 06.05.2022 06.05.2022
21/2022 25.05.2022 13.05.2022 13.05.2022
22/2022 01.06.2022 20.05.2022 20.05.2022
23/2022 08.06.2022 27.05.2022 27.05.2022
24/2022 15.06.2022 03.06.2022 03.06.2022
25-26/2022 22.06.2022 10.06.2022 10.06.2022

2. Halbjahr 2022

_dzw

Monat

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

A”:g:vbe ET* AS* DU*
27-28/2022 06.07.2022 24.06.2022 24.06.2022
29-30/2022 27.07.2022 15.07.2022 15.07.2022
31-32/2022 10.08.2022 29.07.2022 29.07.2022
33-35/2022 24.08.2022 12.08.2022 12.08.2022
36/2022 07.09.2022 26.08.2022 26.08.2022
37/2022 14.09.2022 02.09.2022 02.09.2022
38/2022 21.09.2022 09.09.2022 09.09.2022
39/2022 28.09.2022 16.09.2022 16.09.2022
40/2022 05.10.2022 23.09.2022 23.09.2022
41/2022 12.10.2022 30.09.2022 30.09.2022
42/2022 19.10.2022 07.10.2022 07.10.2022
43/2022 26.10.2022 14.10.2022 14.10.2022
44/2022 02112022 | 21102022 | 21.10.2022
45/2022 09.11.2022 28.10.2022 28.10.2022
46/2022 16.11.2022 04.11.2022 04.11.2022
47-48/2022 23.11.2022 11.11.2022 11.11.2022
49-50/2022 07.12.2022 25.11.2022 30.11.2022
51-52/2022 21.12.2022 09.12.2022 09.12.2022

* ET = Erscheinungstermin

* AS = Anzeigenschluss

* DU = Druckunterlagenschluss



TERMINE 2022
fan — fachassistenznews, dzw orale implantologie Edi-
tion, prophylaxe impuls und dzw zahntechnik Edition

Ausgaben % o *
fan — fachassistenznews ET AS DU Fokus
Februar 01/2022 16.02.2022 24.01.2022 31.01.2022 Abrechnung
Mai 02/2022 11.05.2022 11.04.2022 19.04.2022 MIH
September 03/2022 14.09.2022 22.08.2022 29.08.2022 Praxisbegehung
November 04/2022 02.11.2022 10.10.2022 17.10.2022 Nachhaltigkeit
Ausgaben
dzw orale implantologie Edition
Februar 01/2022 23.02.2022 21.01.2022 31.01.2022 Implantatsysteme
Mai 02/2022 25.05.2022 22.04.2022 02.05.2022 Digitale Planung
Oktober 03/2022 05.10.2022 02.09.2022 12.09.2022 Augmentation
Dezember 04/2022 07.12.2022 04.11.2022 14.11.2022 Minimalinvasiv
Ausgaben % * *
prophylaxe impuls ET AS DU Fokus
Marz 01/2022 09.03.2022 10.01.2022 09.02.2022 Kinderkrankheiten
i. d. Zahnmed.
Juni 02/2022 08.06.2022 11.04.2022 11.05.2022 Alterszahnmedizin
September 03/2022 14.09.2022 18.07.2022 17082022 Dermatologische
Veranderungen
Dezember 04/2022 14.12.2022 17102022 16.11.2022 Zahnpasten aus

Sicht e. Herstellers

Ausgaben
dzw zahntechnik Edition
Marz 03/2022 23.03.2022 18.02.2022 28.02.2022 Digitaler Workflow * ET = Erscheinungstermin
Juni 04/2022 15.06.2022 13.05.2022 23.05.2022 Implantatprothetik * AS = Anzeigenschluss
September 05/2022 14.09.2022 12.08.2022 22.08.2022 Funktion/KfO * DU = Druckunterlagenschluss
November 06/2022 09.11.2022 07.10.2022 17.10.2022 Materialien

V4




dzw — Die ZahnarztWoche m

Unabhiéngig, kritisch, kompetent

e

| dzw[)if ZahnarztWoche

— Seit 1987 ist die dzw — Die ZahnarztWoche die einzige Fachwochenzeitung im
o o ) Markt fUr Zahnarzte, Praxisteams und Zahntechniker. Wir zeigen die vielfaltigen
7 Facetten einer dynamischen Branche: Die dzw bringt alle relevanten Inhalte

tal - PAR

Konnektoren

alle fiir ePA direkt in Zahnarztpraxen und Dentallabore.
zugelassen

Wir nehmen kein Blatt vor den Mund und sind bekannt flr unsere meinungsstar-
Solidaritat gefragt ken Kommentare und Leitartikel, dabei sind wir unabhangig, kritisch und mitunter
A unbequem. Zahlreiche Gast- und Fachautoren bereichern unsere Medien mit
inrem profunden Wissen, spannenden Einblicken und Updates zu den neuesten
Entwicklungen in Forschung und Technik.

Aktionswnqhg{l

D ENuD

IIl. Quartal 2021 Druckauflage 47.000 Exemplare | Verbreitete Auflage 45.924 Exemplare | Abonnenten 3.386

Allgemeine Geschaftsbedingungen das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




ANZEIGENPREISE/dzw — Die ZahnarztWoche - dzw!

. im Anschnitt Preis € . im Anschnitt Preis €
Format S(gtxzjf:‘lfngme)l (B x H in mm) zzgl. (zzgl. Format S(giz:ﬁlrengm?l (B x H in mm) zzgl. (zzgl.
5 mm Beschnitt MwsSt.) 5 mm Beschnitt MwsSt.)
P Mpie zahnarztWoche Tltelkopf— 104 X 30 3550,—
anzeige 2/5 Seite hoch 104 x 369 121 x 430 4.120,-
Titelfuts- 104 x 90 3.480,-
anzeige hoch
TitelfuRk- 1/3 Seite quer 266 x 126 300 x 148 3.550,-
anzeige quer 266 x 50 4.110,- -
. 1/4 Seite hoch 131 x 185
1/1 Seite 266 x 369 300 x 430 7.390,- 3.010,-
B /4 Seite quer 266 x 95 300 x 117
1/2 Seite hoch ~ 131 x 369 149 x 430
4.730,- 1/5 Seite hoch 50 x 369 2.290,-
1/2 Seite quer 266 x 190 300 x 212
o B /8 seite quer 266 x 50 300 x 70 L6t
Zeitschriften- 175 x 260 4730.- .610,-
format )
mmmmm  1/8 Seite hoch 104 x 120
[ |
Panorama- Kommentar-
" 350 x 230 7.750,- anzeige 131 x 31 2.585,-
format Seite 2




MARKTTEIL/dzw — Die ZahnarztWoche

Format

1/16 Seite

1/32 Seite

1/64 Seite

Chiffre-Gebuhr

Satzspiegel (B x H in mm) (Zziﬁi,lsvét_)
104 x 60 515,-
104 x 30 315,-
50 x 30 165,-
9,70

10

Zuschlag fur Anschnitt/
Uberbundformat:
10 %

Platzierungszuschlag:
10 %

Malstaffel:
3x-3%
6x -5 %

12x -10 %

24x -15 %

38x —20 %

(bei Abnahme innerhalb
eines Insertionsjahres)

Agenturprovision:
10 %




_dzw

SONDERWERBEFORMEN/dzw — Die ZahnarztWoche

Kreisanzeige

Diagonalanzeige

Postkarte Banderole Umleger

Werbeform Format (B x H in mm) Besonderheiten Preis €
(zzgl. MwSt.)

Postkarte auf Titelseite* max. 162 x 114 = C6 aufgeklebt auf die Titelseite (nur im Querformat moglich) 6.720,-

aufgeklebt auf erste Seite des Bogens zzgl. der Buchung einer
Postkarte Bogen 2 od. 3* max. 162 x 114 = C6 Trageranzeige im Mindestformat von einer %2-Seite 3.150,-
(Querformat und Hochformat maéglich)

Banderole* 105 x 460 wird mittig umgelegt, beim Layout 4 cm Uberlappung links und rechts 12 240 -

berucksichtigen, fertige Banderolen plano an Druckerei ' '

) : - Ul =300 x 361i. A.
Umleger/Titelseite 4-seitig U2-U4 = 300 x 430 i A. 19.890, -
Diagonalanzeige 300x430i. A. lauft diagonal Uber die Seite, in einer Ecke spitz auslaufend 5.200,-
Kreisanzeige © 104 kreisformige Anzeige 3.050,-
Gewinnspiel 1/1 Seite Sponsoring des Gewinnspiel ,dzwin” und Social-Media-Aufruf 7.750,-
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.
* zzgl. Postgebuhren + Gebuhr je Gramm

Alle Sonderwerbeformen gestalten und produzieren wir flr Sie nach lhren Winschen zu giinstigen Konditionen. Preise auf Anfrage.




BEILAGENPREISE/dzw — Die ZahnarztWoche

Format Auflage Preisf
pro Tsd. (zzgl. MwSt.)
Beilage Hochstformat: Gesamt-Auflage oder
210 x 297 (DIN A4) mehr als 3 PLZ-Bereiche 122,- 20 29 10 _19
Beilagengebuhr je Gramm: 4733 4563
(siehe zzgl. Preise® nach
Gewicht inklusive gultiger bis zu 3 PLZ-Bereiche 153,- 40 —49
Postgebuhr) 5 615 30_39
4.729
PLZ-Gebiet 01-99, Druckauflage 47.000 Exemplare 01-09
4.202
Preise! nach Gewicht/per 1.000 Stk. inklusive Postgebuhr 50-59
je Gramm 0,90 € 5080
* zzgl. ggf. technischer Kosten 90 —99
3.896
60-69
4.183
70-79
4.516 80-89
4.571

Agenturprovision: 10 %



DIREKTMARKETING/dzw — Die ZahnarztWoche
Produkttest inkl. Befragung m

Sie kdnnen zusammen mit der dzw — Die ZahnarztWoche einen Produkttest durchflhren. Gesucht werden ca. 10-25 Tester
(Durchschnittlich 60-80 Bewerbungen).
Der Testaufruf und die weitere Berichterstattung findet crossmedial (Print und Online) statt.

Werbeform Format (B xH in mm) Besonderheiten Preis € (zzgl. Mwst.)
Produkttest inkl. 1. Aufruf zum Test 9.050, -

Befragung 3 redakthneller Beitrag in qer dzw 2. Produktinformationen zum Test
(ca. 1/2 Seite — ca. 3.000 Zeichen) )
3. Abschlusstext mit Auswertung

il clany Newsletiar Acvarientl Ilhr redalftlonelle.r Beitrag als Advertorial mit
lhrem Bildmaterial
2x Facebook-Post Aufruf zum Test
2x Twitter-Tweet Aufruf zum Test

Zwischen den redaktionellen Beitragen (1.-3.) kdnnen nach Absprache und Preisanpassung weitere Texte (z. B. Hintergrund, Studie etc.) geschaltet werden.

Sie kbnnen zusammen mit der dzw — Die ZahnarztWoche eine Befragung bei Zahnarzten durchfUhren. Die Zielgruppe erhalt einen Fragebogen
von bis zu 10 Fragen. Der Teilnahmeaufruf findet crossmedial (Print und Online) statt. Zusatzlich wird die Befragung Uber eine eigene Landing-
page auf dzw.de eingebunden. Hierzu steht ein Online-Befragungstool zur Verfugung. Folgende Objekte sind beinhaltet:

Werbeform Format (B xH in mm) Besonderheiten Preis € (zzgl. Mwst)
Befragung 2x redaktioneller Beitrag in der dzw Hinweis (Short-URL) auf die Befragung auf dzw.de/ 5.550,-
(ca. 1/2 Seite — ca. 3.000 Zeichen) Befragungstool zzgl. 250, -
1x dzw Newsletter Advertorial mit Verlinkung auf Landingpage Medlabgdget
(extern/optional)
2x Facebook-Post mit Verlinkung auf die Befragung auf dzw.de
2x Twitter-Tweet mit Verlinkung zur Landingpage
1x Layer Ad auf dzw.de 5.000 Ad Impressions

Die Reihenfolge der einzelnen Formate/Inhalte ist beliebig, ebenso der Zeitraum. Die Landingpage wird in Absprache mit lhnen gestaltet.
Die jeweiligen Ergebnisse werden lhnen zeitnah zur Verfugung gestellt.

Allgemeine Geschaftsbedingungen das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




DIREKTMARKETING/dzw-Faxletter

tter 1 023237593156

WIR SIND DABEI!

Informieren Sie sich vom 22. bis 25.09.2021:
' Innovationshalle 2.2
Stand A30 +B31
BLUE
SAFETY S

Die Wasserexperten

Ausfallschutz und

ich hinter dem SAFEDENTAL
ten wir gemne perssnlich.

Ihr erster Schritt zu liickenloser
rinkwasserhygiene?

VereinbarenSie |
persénlichen, ke
Beratungstermin:

Fon 00800 88 55 22 8!
WhatsApp 0171 991 00 18
www.bluesafety.com/ids2021

Anzahl der Behandlungs

Telefon

Ive Faxantwort an 00800 88 55 22 99

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Der dzw-Faxletter ist ein Direkt-Marketing-Tool, mit dem
Sie einen weiteren Kommunikationskanal nutzen k&nnen,

um mit dem Praxisinhaber bzw. seinen Mitarbeitern in
Kontakt zu treten. Nutzen Sie diese Moglichkeit, um lhre
Multichannel-Marketing-Strategie zu erweitern.

Das Fax ist in Zahnarztpraxen immer noch eines der

wichtigsten Kommunikationsmittel — rechtssicher und

archivierbar.

Mit den Faxletter erreichen Sie rund 16.100 Zahnarzte,
darunter mehr als 5.500 Implantologen, 4.100 Kiefer-
orthopaden, rund 3.100 Parodontologen sowie 3.100
Dentallabore. Fir den Empfanger ist der Faxletter denkbar
einfach zu handhaben: Fax empfangen, Wunschangebot
ankreuzen, Praxisstempel anbringen, zurtckfaxen — fertig.

rbegeschaft in allen Print-

und Digital-Medien unter: dzw.de



PREISE & ERSCHEINUNGSTERMINE
dzw-Faxletter

Zielgruppe Auflage (zzgli';ﬂzg
Zahnarztpraxen allgemein 16.100 5.000,-
Zahntechnik 3.100 1.000,-
Implantologie 5.500 2.000,-
Kieferorthopadie 4.100 1.500,-
Parodontologie/Prophylaxe 3.100 1.250,-

Spezifikationen Format

druckreifes .pdf

Version: 1.3 Malstaffel:
Jederzeit buchbar — Datenanlieferung 14 Tage vor Versand.

Breite: 188 mm x Hohe: 262 mm, 1-seitig; Graustufen

3x-5%

Verwenden Sie eine deutliche Schriftart ox10%
(Bsp. Arial mind. 10 Punkt GroRe) 10x -15 %

‘7 — Strichstarke Linien: mind. 1 Pt. 20x -20 %

— Bilder mit hellen Farben oder Strichzeichnungen

Tipps:

— Aufbau in Graustufen

Agenturprovision:

— RUckantwort nicht vergessen 10 %

15




MAGAZIN/dzw fan — fachassistenznews m

Die fan — fachassistenznews zeigt viermal jahrlich
FUR DICH UND DEIN TEAM N . . . . .
sowie kontinuierlich online auf dzw.de, in unseren

% Social-Media-Kanalen wie @zahnfeenhabensdrauf und
im fan-Newsletter alles Wissenswerte fur den Beruf der
FachAssistenzNews Zahnarztlichen Fachangestellten: von Prophylaxe Uber

Abrechnung, Hygiene bis Praxismanagement Uber

Fortbildung bis hin zu praktischem Ausbildungswissen.

Die fan — fachassistenznews veroffentlicht auRerdem re-
gelmaRig Interviews, in denen Erfahrungen zu Produkten,
Fortbildungen, persdnliche Weiterbildungen bzw. berufliche
Werdegange berichtet wird.

Material' Die Schwerpunkte im Jahr 2022 legen wir auf die Themen
beschaffung Abrechnung, MIH, Praxisbegehung und Nachhaltigkeit.

Warenwirtschafts-
systeme sparen
Zeit und Geld

Druckauflage
47.000 Exemplare
‘7 Verbreitete Auflage

45.959 Exemplare

Allgemeine Geschaftsbedingungen das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




ANZEIGENPREISE/dzw fan — fachassistenznews

. : Anzeigen im Anschnitt Preis €
Format Satzsplegel (BxHinmm) (BxHin mgm) zzgl. 5 mm Beschnitt (zzgl. MwSt.)
1/1 Seite 177 x 254 210 x 297 5.290,-
1/2 Seite hoch 85 x 254 100 x 297
3.390,-
1/2 Seite quer 177 x 127 210 x 144
1/3 Seite hoch 67 x 245 87 x 297
2.590,-
1/3 Seite quer 177 x 84 210 x 102
1/4 Seite quer 177 x 63 210 x 80 2.690,-
[
Preis €
Werbeform (zzgl. Mwst.) Malstaffel:
Gewinnspiel 1/1-Seite 5690.- 2x 5%
Sponsoring des Gewinnspiel “fanwin” in der fan + Social Media Aufruf DA 4x -10 %

(bei Abnahme innerhalb

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision:
10 %
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FACHMAGAZIN/dzw zahntechnik Edition - dzw!

Neues Format, neues Design, neue Frequenz

Unser Allround-Magazin fur Zahntechnik hat sich nicht nur
aulRerlich, sondern auch inhaltlich deutlich weiterentwickelt.
So erscheint die dzw zahntechnik viermal im Jahr als umfang-
reiche und exklusive Edition. Wir berichten Uber die voran-
schreitende Digitalisierung in den Dentallaboren, vermitteln
Tipps und Tricks, prasentieren spannende Material- und
Produktneuheiten, liefern besondere Laborportraits und spa-
ren auch berufspolitische Entwicklungen nicht aus. Kurzum:
Berichterstattung Uber all das, was den Zahntechniker in sei-
nem Alltag beschaftigt und was ihm hilft, seinen Horizont zu
erweitern.

Im Besonderen wird sich die dzw zahntechnik 2022 den The-
men Digitaler Workflow, Implantatprothetik, Funktion/KfO

sowie Materialien als Schwerpunkte widmen. dzw zahntechnik

Edition
Parallel wird das Thema Zahntechnik online kontinuierlich ‘
begleitet: In der Rubrik Zahntechnik auf dzw.de sowie im Druckauflage
neuen dzw-zahntechnik-Newsletter berichten wir in hoher 9.000 Exemplare

Frequenz Uber die vielen spannenden Aspekte eines interes-

santen und zukunftsorientierten Handwerks — und laden zum Newsletter-Abonnenten

Dialog ein. 1.650

Allgemeine Geschaftsbedingungen das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE
dzw zahntechnik Edition

Anzeigen im Anschnitt Preis €
Format (BxHin mgm) zzgl. 5 mm Beschnitt (zzgl. MwSt.)
us 2 210 x 297 5.300,-
us3 210 x 297 5.150,-
2/1 Seite 420 x 297 6.990,-
1/1 Seite 210 x 297 4.500,-
1/2 Seite hoch 100 x 297
2.900,-
1/2 Seite quer 210 x 148
Preis € *
Sonderwerbeformen (2201, MwSt.
Beilagen-Werbung Hochstformat: 195 x 280 mm, Hochstgewicht auf Anfrage 198, -
Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige im Inhalt + Trageranzeige 110,-
Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/gm-Papier 280,-

*pro Tsd., nicht rabattfahig, zzgl. MwSt. und gultiger Postgebuhr & ggf. technischer Kosten

Matlstaffel:

2x -5 %

4x -10 %

(bei Abnahme innerhalb

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision:
10 %
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FACHMAGAZIN/dzw orale implantologie Edition

dzv! orale .
implantologie
Edition 1

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Orale Implantologie — the next level

Unser Allround-Magazin fur die orale Implantologie hat wie
ihr Schwestermagazin dzw zahntechnik ein komplett neues
Design bekommen. Viermal im Jahr erscheint die dzw orale
implantologie als umfangreiches und exklusives Magazin.

Anwenderberichte mit interessanten implantologischen
Fallen haben darin ebenso ihren Platz wie die Vorstellung
neuer Verfahren, Techniken sowie Materialien und Hilfs-
mittel.

Neben implantologischen Themen im Allgemeinen legen
wir den Fokus auf die Schwerpunktthemen Implantatsyste-
me, digitale Planung, Augmentation und Minimalinvasivitat.

Auch online erhalt die dzw orale implantologie einen
prominenten Stellenwert: Auf dzw.de sowie im neuen
dzw-orale-implantologie-Newsletter berichten wir in re-
gelmaRig Uber die spannenden Facetten einer interessanten
und zukunftsorientierten zahnmedizinischen Disziplin.

dzw orale

implantologie
‘ D Edition

Druckauflage

10.000 Exemplare

Newsletter-Abonnenten

2.184

das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE
dzw orale implantologie Edition

Anzeigen im Anschnitt Preis €
Format (B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt (zzgl. MwSt.)
"in“.','flamnlagif
us 2 210 x 297 5.300,-
us3 210 x 297 5.150,-
2/1 Seite 420 x 297 6.990,-
1/1 Seite 210 x 297 4.500,-
1/2 Seite hoch 100 x 297
2.900,-
1/2 Seite quer 210 x 148
Preis € *
Sonderwerbeformen (220l MwSt)
Beilagen-Werbung Hochstformat: 195 x 280 mm, Hochstgewicht auf Anfrage 198, -
Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige im Inhalt + Trageranzeige 110,-
Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/gm-Papier 280,-

*pro Tsd., nicht rabattfahig, zzgl. MwSt. und gultiger Postgebuhr & ggf. technischer Kosten

Malstaffel:

2x -5 %

4x -10 %

(bei Abnahme innerhalb
eines Insertionsjahres)

Agenturprovision:
10 %
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FACHMAGAZIN/prophylaxe impuls - dzw!

Alles, was Zahnarzte und ihre Prophylaxe-Teams zur professio-

prophylaxe imPUIS é nellen und hauslichen Prophylaxe wissen mussen, wird im Fach-

magazin prophylaxe impuls thematisiert. Unter der wissenschaft-

Oftdells |7 0o Bt | oz " = _ ' ) ] e
S lichen Leitung von Prof. Dr. Stefan Zimmer (Universitat Witten/
Herdecke) werden wissenschaftliche Erkenntnisse ebenso
WISSENSCHAFT i ) . ) ) L
{ wie praxisrelevantes Wissen rund um eine der Kerndisziplinen der
Betriebliche Pravention - i1 ) . .
s sasols hrobnzing i Zahnheilkunde praxisnah aufbereitet.
zinischer Praventions- :
programma
DieRolle derZuckeraus- Neue Verfahren, wissenschaftliche Hintergrinde und ein CME-
ylitol,
Erythritol und Sorbitol in . . - . . .
der dietschen Beratung Tool fur die bequeme Uberprifung des eigenen Wissensstands
'von Patienten in Dental-
R machen prophylaxe impuls zu einem unverzichtbaren Begleiter

PRAXIS fur die prophylaxeorientierte Praxis.
e ‘ lll. Quartal 2021

findemn Viermal im Jahr erscheint die Printausgabe der ,pi“, permanent

i emansio halt die Website www.prophylaxe-impuls.de ihre Leserinnen Druckauflage
R und Leser auf dem Laufenden. Darlber hinaus kénnen auf 8.000 Exemplare

B pi-online interaktivauch CME-Punkte erworben werden. .
Verbreitete Auflage

6.837 Exemplare

oS . Abonnenten
2.082

Allgemeine Geschaftsbedingunge r das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE prophylaxe impuls

. . Anzeigen im Anschnitt Preis €
Format Satzspiegel (BxHinmm) (B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt (zzgl. MwSt.)
1/1 Seite 172,5 x 240 210 x 297 3.450,-
1/2 Seite hoch 100 x 297
2.350,-
1/2 Seite quer 172,5 x 120 210 x 146
1/3 Seite hoch 77 x 297 1.850,-
1/4 Seite 113 x 92 1.250,-
(|
1/8 Seite Streifen 172,5 x 30
|
I 1/8 Seite quer 113 x 46 765,- Malstaffel:
L , 2x-5%
1/8 Seite hoch 53,5 x 100
4x -10 %
Sonderwerbeformen Pr?insa €S* (bei Abnahme innerhalb
(b ) eines Insertionsjahres)
Beilagen-Werbung Hochstformat: 195 x 280 mm, Hochstgewicht auf Anfrage 198, -
Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige + Titelseite 110, - Agenturprowsllgl:/:
Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/gm-Papier 280,-

*pro Tsd., nicht rabattfahig, zzgl. MwSt. und gultiger Postgebuhr & ggf. technischer Kosten 23




ANZEIGENPREISE Haranni Academie

Erscheinungstermin der Programmbhefte 2023 AS* DS*
September 2022 08.07.2022 15.07.2022

 Ac _ .
Format (B x H in mm) Preis AU IEE IR
(zzgl. MwSt.) * DU = Druckunterlagenschluss
_Sei i je Heft 1.050,-
1/1 Selfe, 2llO.x 148 r'nm + 5 mm"An.sch.r.utt J Druckauflage:
Logo fur die linke Seite bitte zusatzlich Ubersenden filr beide Hefte 1.900, - je 12.560 Exemplare

Weitere Sponsoring-Angebote unterbreiten wir Ihnen gerne auf Nachfrage.
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TECHNISCHE VORGABEN/Print

™ Die ZahnarztWoche m prophylaxe [ ==

HARANNI

fachassistenznews dw orale R ACADEMIE
implantologie
Edition|

Format: 300 x 430 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 148 mm
Satzspiegel: 266 x 369 mm 183 x 245 mm 183 x 245 mm 172,5 x 240 mm
Spaltenanzahl: 5 Spalten a 50 mm 3 Spalten a 55 mm 3 Spalten a 55 mm 3 Spalten @ 53,5 mm
Anzeigen-/ 21 Tage vor 21 Tage vor 28 Tage vor
Druckunter- 12 Tage vor Erscheinen g€ g€ 9¢
. Erscheinen Erscheinen Erscheinen
lagenschluss:
RUth_”ttS_ bis Anzeigenschlusstermin
recht:

Dateniibermittlung Print (bitte ausschlieBlich an print@dhug.de)

Format: druckreifes pdf - Version: 1.3 Bitte beachten Sie:

Anzeigen im Anschnitt = Anschnittformat + 5 mm Beschnitt e die Schriften mussen eingebettet sein

Farbraum: CMYK e evtl. vorhandene Transparenzen reduzieren

Auflosung der Bilder: 300 dpi . an die gelieferten pdf-Dokumente keine Profile anhangen und

kein Farbomanagement verwenden.

Anforderungen an Druckunterlagen (alle Titel)

Druckverfahren: Offsetdruck, Zulieferung belichtungsfahiger Daten.
Bei Anfertigung der Druckvorlagen durch den Verlag werden die technischen Kosten gesondert nach Aufwand berechnet.

Allgemeine Geschaftsbedingungen das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




TECHNISCHE VORGABEN
Print/Zahlungsbedingungen & Bankverbindung

Eckdaten zur Anforderungen an Beilagen in der dzw — Die ZahnarztWoche:
Formate: Mindestformat DIN A6 (105 x 148 mm); Maximalformat 210 x 290 mm
Menge: 47.000 Exemplare + 5 % Uberdruck zum Einrichten der Maschine

Lieferschein: Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung der Palette (Palettenkarte) haben hervorzugehen:
Auftragsnummer des Verlags; zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben; Einsteck- bzw.
Erscheinungstermin; Auftraggeber der Beilage; Beilagentitel oder Artikelnummer bzw.

Motiv; Absender und Empfanger; Anzahl der Paletten; Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen;
Stuckzahl der Beilagen je Palette; Typ: Beilage | Beihefter | Beikleber. Ferner sind erforderlich:
Textgleichheit des Lieferscheines zur Palettenkarte und Raum fur Vermerke.

Anlieferung: Spatestens 9 Tage vor Erscheinen bis 14.00 Uhr an die Lieferanschrift der Druckerei.

Bitte beachten: Mit Frachtbriefvermerk ,Fur ,dzw — Die ZahnarztWoche’, Ausgabe Nr. ..." versehen.

Zahlungsbedingungen & Bankverbindung

Zahlung innerhalb von 10 Tagen netto
USt-Ident-Nr. DE 125413820

Deutsche Bank AG Bochum
IBAN DE14 4307 00 61 0648 6906 00 BIC DEUTDEDE430

26 Allgemeine Geschaftsbedingungen fur das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien un

Kontakt Datenzulieferung

Gabriele Dittmar-Kabisch
Produktionsleitung

Telefon: +49 (0) 2323 593-144
Telefax: +49 (0) 2323 593-135
E-Mail: print@dhug.de

Druckerei

Vogel Druck und Medienservice GmbH
Warenannahme

Leibnizstr. 5

97204 Hochberg
www.vogel-druck.de




dzw — DieZahnarztWoche

Wir versorgen Zahnmediziner, Zahntechniker sowie zahnarztliches Praxispersonal
taglich mit den wichtigsten News aus der Dentalbranche.

Auch das Magazin fan — fachassistenznews fUr das Praxispersonal und die Inhalte der
dzw orale implantologie und dzw zahntechnik haben einen festen Platz auf dzw.de.

Ob Standespolitik, Wissenschaft, Anwender und Anbieter von Produkten und Dienstleistungen sowie
Abrechnungsspezialisten und Berater: dzw.de ist die Plattform fUr alle Akteure einer agilen Branche,
die etwas zu sagen oder zu prasentieren haben.

Wir bieten Einblicke, Ruickblicke, Ausblicke, kritische Positionen und Hintergriinde, ohne den Blick
fur das groRe Ganze der Dentalwelt zu verlieren.

dzw

ONLINE

Visitors/Monat
105.000

Visits/Monat
124.000

Page-Impressions/
Monat
149.000




BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Website

149.000

Page-Impressions/Monat

Erscheinung taglich neue News

Themen Nachrichten & Fachbeitrage
aus der Dentalbranche
Zielgruppe Zahnarzte, Zahntechniker &

Fachassistenzen
L4

dzw.de Ei.ﬁ -

dzw-Newsletter

4.000

Abonnenten

2x wochentlich
(Dienstag & Freitag)

Nachrichten & Fachbeitrage

aus der Dentalbranche

Zahnarzte, Zahntechniker &
Fachassistenzen

OF:i0

Newsletter [m]

2.200

Abonnenten
8x jahrlich

Nachrichten & Fachbeitrage
aus der oralen Implantologie

Implantologen,
MKG-Chirurgen
Orale Chirurgen

dzw orale
implantologie _

Newsletter [H]E

_dzw

ONLINE

1.600

Abonnenten
8x jahrlich

Nachrichten & Fachbeitrage
aus der Zahntechnik

Zahntechniker

dzw
zahntechnik

Newsletter

Stand: 10/2022



BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

dzw Social-Media-Kanale

10.200 5.500 900

Abonnenten Follower Follower

Erscheinung taglich neue News

Themen Nachrichten & Fachbeitrage aus der Dentalbranche

. Zahnérzte, Zahntechniker & Fachassistenz
Zielgruppe

dzw

Twitter

Stand: 10/2022

dzw

ONLINE




ABRECHNUNG-DENTAL

Die Abrechnung ist eines der wichtigsten Themen jeder zahnarztlichen Praxis, denn nur die
Leistung, die richtlinienkonform abgerechnet wird, wird auch vergutet.

Mit unserem Portal abrechnung-dental.de bieten wir dem Fachpersonal, das mit Abrechnungs-
fragen konfrontiert wird, einen praktischen und verlasslichen Partner nicht nur bei kniffligen
Fragen der Abrechnung, sondern auch bei der Formulierung der passenden

Begriindungstexte.

In der Blog-Sektion kommen regelmaRig Abrechnungsspezialisten wie der langjahrige dzw-
Kolumnist Dr. Peter Esser oder unsere ZMV+-Abrechnungsspezilalistinnen Anke IB8le und
Birgit EnBlin zu Wort und widmen sich Spezialfallen einer der wichtigsten Disziplinen jeder Praxis.

dzw

ONLINE

Visitors/Monat

35.000

Visits/Monat
77.500

Page-Impressions/

30 Allgemeine Geschaftsbedingungen fur das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de

Monat
233.000




BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Website

233.000

Page-Impressions/Monat

Erscheinung regelmaRig neue News
Themen Abrechnung
Zielgruppe Zahnarzte, ZMV

[=] 3 [u]
Abrechnung- 2 -
dental.de [E]

Newsletter

3.300

Abonnenten

zehnmal jahrlich

Abrechnung

Zahnarzte, ZMV

;

Abrechnung-Dental
Newsletter [E]

=

Social-Media

1.200

Abonnenten

regelmaRig neue News

Abrechnung

Zahnarzte, ZMV

_dzw

ONLINE

100

Follower

regelmaRig neue News

Abrechnung

Zahnarzte, ZMV

Stand: 10/2022



dentalmotion

dentalMotion ist der neue digitale Partner fur junge Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner. Mit
dem rein digitalen Magazin unterstutzt der zahnarztliche Fach-Verlag seit Februar 2020 Studieren-
de, Zahnarzte in der Assistenzzeit, Praxisgriinder und angestellte Zahnirzte bei ihren beruflichen
Entscheidungen.

Griinden — Fithren — Leben: so lautet der thematische Dreiklang von dentalMotion, der sich an
den beruflichen Winschen junger Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner orientiert. Viele wollen
nach wie vor eine eigene Praxis grunden oder Ubernehmen, viele entscheiden sich bewusst dafur,
ihrer Berufung als angestellte Zahnarzte nachzugehen. Jedoch haben alle den gleichen Wunsch
nach Ausgleich, Work-Life-Balance, Leben und Karriere.

« Praxisraume finden,
Gbernehmen und mieten

« Praxis finanzieren, versichern
und ausstatten

« Technik / Forschung

« Recruiting

« Marketing

« Spezialisierung

« Erfolgsstories

« Kommunikation

« Praxismanagement

» Rechtsfragen

» Teambuilding

« Software, Hardware,
Telematik

« Marketing

« Spezialisierung

« Erfolgsstories

» Work-Life-Balance

« Studium

« Lifestyle

« Karriere

« Finanzen

« Berufung als angestellte ZA
« Erfolgsstories

32 Allgemeine Geschaftsbedingungen fur das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter:

dzw

ONLINE

Visitors/Monat
2.280

Visits/Monat
2.650

Page-Impressions/
Monat
3.250

dzw.de



BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Website

3.250

Page-Impressions/Monat

Erscheinung regelmafig neue News

Rund um Studium, Assistenzzeit
und Grundung

Themen

Zielgruppe Studierende, Assistenten,
Grinder

ClhA0)

dentalmotion.de [m]

Newsletter

240

Abonnenten

Erscheinung regelmaRig neue News

Rund um Studium, Assistenzzeit
und Grindung

Themen

Zielgruppe Studierende, Assistenten,
Grinder

dentalMotion %%

Newsletter [u]

Stand: 10/2022

dzw

ONLINE




BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Social Media dentalmotion

2.000 280

Abonnenten Abonnenten
Erscheinung regelmafig neue News regelmaRig neue News
hemen Rund um Studiur_rj, Assistenz- Rund um Studiurp, Assistenz-
zeit und Grundung zeit und Grundung
Zielgruppe Studierende, Assistenten, Studierende, Assistenten,
Grunder Grunder

T B dentalmotion I
Facebook [E]|Ter 44 Instagram [1]

W
|

_dzw

ONLINE

200

Follower

regelmaRig neue News

Rund um Studium, Assistenz-
zeit und Griindung

Studierende, Assistenten,
Grunder

Stand: 10/2022



zahnfeenhabensdrauf & fan — fachassistenznews dzw
ONLINE

Unser Facebook-Channel zahnfeenhabensdrauf richtet sich an alle Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter im Praxis-Team — ob ZFA, ZMF, ZMP, ZMV oder DH — eben an alle, die jeden Tag aufs
Neue beweisen: ,Wir haben es einfach drauf”.

Zahnfeenhabensdrauf zeichnet sich durch eine direkte und persoénliche Ansprache der Zielgruppe
aus. Neben fachlichen Inhalten kommen selbstverstandlich auch Spall und Unterhaltung nicht zu
kurz, denn der Praxisalltag ist schon ernst genug.

Seit 2018 erganzt ein eigener, zehnmal jahrlich erscheinender Newsletter die digitale Welt der fan.
Der fan-Newsletter wird nicht einmal pro Praxis, sondern individuell von jeder ZFA, ZMF, ZMV und
DH abonniert — so erreichen Sie mit Ihrer Werbung eine kontinuierlich wachsende Zahl von
Abonnentinnen.

Der fan-Newsletter als neuestes Mitglied der fan-Gemeinschaft bietet zehnmal im Jahr Nachrichten
aus den Berufsverbanden, Infos zu spannenden Veranstaltungen, Wissenswertes fur Auszubildende,
Fachbeitrage zu zahnmedizinischen Themen, das Gewinnspiel ,fanwin”, Produkttests, die
Abrechnungsfrage des Monats (und ihre Losung) und vieles mehr.

Allgemeine Geschaftsbedingungen flur das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

Newsletter Social Media zahnfeen

4.100

Abonnenten

7.400

Abonnenten

Erscheinung zehnmal jahrlich Erscheinung regelmaRig neue News

Themen rund ums Praxisteam TR rund ums Praxisteam

Zielgruppe ZFA, ZMP, ZMV, DH Zielgruppe ZFA, ZMP, ZMV, DH

[=] Ay [m]
fan

-
Newsletter E '

OE0 S

ol S

zahnfeen -; 3
Instagram E| — "‘"' g
2

_dzw

ONLINE

7.800

Abonnenten

regelmaRig neue News

rund ums Praxisteam

ZFA, ZMP, ZMV, DH




ADVERTORIAL dZW
dzw.de & dentalmotion.de ONLINE

Das Advertorial zeichnet sich vorallem dadurch aus, dass es nach auRen hin eine redaktionelle
Anmutung hat, inhaltlich jedoch ein bestimmtes Produkt, eine Dienstleistung oder eine Unterneh-
mensmeldung sein kann.

Advertorials zahlen zu den Werbeformen, die vom Adressaten nicht eindeutig der Werbung oder
Offentlichkeitsarbeit zugeordnet werden kénnen, da sie im gewohnten redaktionellen Umfeld

in redaktioneller Aufmachung platziert werden. AusschlieBlich die Kennzeichnung ,Advertorial”
ermoglicht eine Zuordnung.

Mégliche Formate
Teaser Advertorial als Text-Bildplatzierung

oder als Video-Advertorial

dzw

dzw.de dentalmotion.de

1.050,-¢ 550,-¢

zzgl. MwSt. zzgl. MwSt.

Advertorial

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

Allgemeine Geschaftsbedingungen flur das Werbegeschaft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de




NEWSLETTER

38

Newsletter-Advertorial

Text

Bild
Dateiformat

Auflésung

Buchbare NL

Newsletter-Banner

MaRe

Dateiformat
Auflésung
Dateigewicht

Buchbare NL

max. 60 Zeichen inkl. Leerzeichen
(Headline)

max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
(Teaser)

290 x 244 Pixel

jpg. png

72 dpi

dzw, fachassistenznews, zahntechnik,

orale implantologie, dentalmotion,
abrechnung-dental

600x 200 Pixel
Buttonbeschriftung + Verlinkung
jpg. png, gif

72 dpi

max. 100 kB

dzw, fachassistenznews, zahntechnik,

orale implantologie, dentalmotion,
abrechnung-dental

dzw

ONLINE

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen




STAND-ALONE-NEWSLETTER

Beim Stand-Alone-Newsletter werden lhre Inhalte an die von Ihnen ausgewahlte Zielgruppe verschickt.

Dabei k&nnen Sie bis zu 4 Beitrage platzieren, die entweder auf ein Advertorial auf dzw.de oder auf lhre
Landingpage verlinkt werden kénnen. Auch Newsletterbanner kénnen hier untergebracht werden.

Bei der Gestaltung der Inhalte sind Sie frei. Gestaltungselemente wie Farbflachen, Linkfarben und
Call-to-Action-Elemente kdnnen passend zu Ihrem Corporate Design eingefarbt werden.

Der Stand-Alone-Newsletter wird donnerstags an den von lhnen ausgewahlten Verteiler (dzw,
fachassistenznews, zahntechnik, orale implantologie, dentalmotion, abrechnung-dental)
versendet.

Headline / Hauptuberschrift
max. 60 Zeichen inkl. Leerzeichen

Teasertext — wird im Newsletter platziert
max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen

Artikel — bei Veroffentlichung auf unserer Website
max. 2.500 Zeichen inkl. Leerzeichen

Abbildungen Teaser im Newsletter
180 x 180 Pixel, 72 dpi, jpg oder png

bei Veroffentlichung des Beitrags auf
unserer Website
1.000 x 613 Pixel, 72 dpi, jpg oder png

Statt einer Verdffentlichung auf dzw.de kénnen Sie uns auch

eine Verlinkung zu lhrer eigenen Homepage senden.
‘ Dann ist die Anlieferung eines separaten Beitrags nicht notig.

dzw

ONLINE

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen




BANNERWERBUNG
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Superbanner
MaRe
Dateiformate
DateigroRRe
Buchbare Kanale

Wide Skyscraper
MaRe
Dateiformate
DateigroRRe
Buchbare Kanale

Medium Rectangle
MaRe

Dateiformate
DateigroRRe
Buchbare Kanale

Halfpager

MaRe
Dateiformate
DateigrofRRe
Buchbare Kanale

728 x 90 px

gif, jpg, png (Animation moglich)
200 kB

dzw.de, dentalmotion.de,
abrechnung-dental.de
prophylaxe-impuls.de

160 x 600 px

gif, jpg, png (Animation moglich)
200 kB

dzw.de, abrechnung-dental.de
prophylaxe-impuls.de

300 x 250 px

gif, jpg, png (Animation moglich)
200 kB

dzw.de, dentalmotion.de
abrechnung-dental.de
prophylaxe-impuls.de

300 x 600 px

gif, jpg, png (Animation maoglich)
200 kB

dzw.de, dentalmotion.de

dental
Motion/
ABRECHNUNG ‘: DENTAL

prophylaxe

ABRECHNUNG ) DENTAL

prophylaxe

dental
Motion/

ABRECHNUNG ‘1 DENTAL

prophylaxe

dental
Motion/

dzw

ONLINE

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen




BANNERWERBUNG
Billboard
MaBg
_ e

E
-

Buchbare Kanale

Interstitial

Male
Dateiformate
Dateigrofe
Buchbare Kanale

800 x 200 px

gif, jpg, png (Animation maoglich)
200 kB

dzw.de

max. 500 x 500 px

gif, jpg, png (Animation maoglich)
200 kB

dzw.de, dentalmotion.de

Mobile Sticky Ad 6.1
MaRe 320 x 50 px
Dateiformate gif, jpg, png (Animation maoglich)

DateigroRRe
Buchbare Kanale
Betriebssystem

Mobile Rectangle

MaRe
Dateiformate
Dateigrofle
Buchbare Kanale
Betriebssystem

200 kB
dzw.de (mobile Webseite)
iOS, Android

300 x 250 px

gif, jpg. png (Animation maoglich)
200 kB

dzw.de (mobile Webseite)

iOS, Android

dzw

ONLINE

dental
Motion/

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen




PREISE
Werbeformen . 10'000. . 20'000. . 50'000.
dzw.de Adlmpr_esswns Adlmplfessmns Adlmpr_esswns
Preis €* Preis €* Preis €*
Half Page Ad Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-
Wide Skyscraper Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-
Medium Rectangle Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-
Billboard Ad Mobile Rectangle 1.250,- 2.450,- 6.050,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.550,- 3.050,- 7.550,-
Super Banner Mobile Rectangle 950,- 1.850,- 4.550,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.250,- 2450,- 6.050,-
Interstitial Mobile Rectangle 1450,- 2.850,- 7.050,-
+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.750,- 3.450,- 8.550,-
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dzw

ONLINE

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

Agenturprovision: 10 %

*zzgl. MwSt.




PREISE

Werbeformen
dentalmotion.de

Half Page Ad

+ Super Banner
Wide Skyscraper

+ Super Banner
Medium Rectangle
+ Super Banner
Super Banner

+ Super Banner
Interstitial

+ Super Banner

Mobile

Mobile Rectangle
Mobile Sticky Ad 6.1
Mobile Rectangle
Mobile Sticky Ad 6.1
Mobile Rectangle
Mobile Sticky Ad 6.1
Mobile Rectangle
Mobile Sticky Ad 6.1
Mobile Rectangle
Mobile Sticky Ad 6.1

4 Wochen
Preis €*
410,-
515,-
410,-
515,-
360,-
460,-
360,-
460,-
615,-
765,-

Werbeformen
prophylaxe-impuls.de

Super Banner

Medium Rectangle
+ Super Banner
Wide Skyscraper

+ Super Banner

1.000 Adimpressions

Preis €*

100,-

110,-

110,-

5.000 Adimpressions
Preis €*

460,-

510,-

510,-

Werbeformen
abrechnung-dental.de

Super Banner

Medium Rectangle
+ Super Banner
Wide Skyscraper

+ Super Banner

1.000 Adimpressions

Preis €*

105,-

115,-

115,-

5.000 Adimpressions
Preis €*

525,-

57/5),=

575,-

dzw

ONLINE

Alle Onlinedaten an:
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
Agenturprovision: 10 %

*zzgl. MwSt.
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FACEBOOK dzw
ONLINE

Facebook-Link-Post/ Facebook-Bild-Post

Kanalname mit Verkniipfung
zur Ihrem Kanal

Technische Daten

Textlange 175 Zeichen
(danach wird der weiterer Text erst durch
klicken auf ,mehr lesen” sichtbar)

Verlinkung nur im Postingtext mdglich
; BildgroRke mindestens 1.200 x 630 Pixel
I _ _ ‘ Buchbare Kanale dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion,

abrechnung-dental

ABRECHNUNG-DENTAL

1.050,-¢ 850,-¢

zzgl. MwsSt. zzgl. MwsSt.

650,-¢

zzgl. MwsSt.

@ Kanalname mit Verknipfung Facebook-Video-Post

zur Ihrem Kanal

Technische Daten

Textlange 175 Zeichen
(danach wird der weiterer Text erst Alle Onlinedaten an:
) du_rch klicken auf ,mehr le_sen“ sichtbar) online-banner@dhug.de
Empfohlene Auflésung mindestens 1.280 x 720 Pixel
Dateiformat mp4, mov . .
Dateigewicht max. 4 GB Einsendeschluss: .
Buchbare Kanjle dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion, 5 Tage vor Erscheinen

abrechnung-dental
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INSTAGRAM dzw
ONLINE

Instagram-Post
@ Kanalname Technische Daten

Textlange max. 500 Zeichen
nach ca. 75 Zeichen wird der weitere
Text erst durch klicken auf ,mehr”
sichtbar) + Hashtags

Verlinkung kénnen im Postingtext untergebracht
werden, sind jedoch nicht klickbar!

BildgroRe 1.080 x 1.080 Pixel

Dateiformat jpPg, png

Buchbare Kanale dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion

600,-¢

zzgl. MwsSt.

850,-¢

zzgl. MwsSt.

& coravare Instagram-Video-Post
Technische Daten

Textlange max. 500 Zeichen
(nach ca. 75 Zeichen wird der weitere
Text erst durch klicken auf ,mehr” Alle Onlinedaten an:
' 5|"chtbar)_ + Hashtags online-banner@dhug.de
Verlinkung kénnen im Postingtext untergebracht
werden, sind jedoch nicht klickbar! Einsendeschluss:
Empfohlene Auflésung 1.080 x 1.080 Pixel "
Dateiformat mp4, mov 5 Tage vor Erscheinen
Dateigewicht max. 4 GB
Buchbare Kanale dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion




TWITTER dzw

ONLINE

Twitter-Tweet

@ Kanalname

Technische Daten

Textlange 120 Zeichen
+ Hashtags
Verlinkung zur Landingpage oder Produktseite,
lange Links werden verkurzt mit bit.ly
BildgroRe 1.024 x 512 Pixel
Dateiformat jpg, png
e Buchbare Kanale dzw, dentalmotion

~

390,-¢

zzgl. MwsSt.

190,-¢

zzgl. MwSt.

@) oo Twitter-Video-Tweet

Technische Daten

Textlange 175 Zeichen

(danach wird der weiterer Text erst durch

klicken auf ,mehr” sichtbar)

+ Hashtags Alle Onlinedaten an:
Verlinkung zur Landingpage oder Produktseite, online-banner@dhug.de

lange Links werden verkUrzt mit bit.ly
Empfohlene Auflésung mind. 1.280 x 720 Pixel . .
Dateiformat mp4, mov Einsendeschluss: .
Dateigewicht max. 512 GB 5 Tage vor Erscheinen
Dauer max. 140 Sek.

Buchbare Kanale dzw, dentalmotion




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
fur das Werbegeschaft in allen Print-Medien
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47 Allgemeine Geschaftsbedingungen f

.Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschftsbedingungen st der Vertrag (iber die Veréffentlichung

einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Es wird die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend den zur
Verfiigung gestellten Unterlagen gewahrleistet. Geringfuigige Abwe-
ichungen im Druck und Farbausfall bleiben in jedem Falle vorbehalten
und gelten nicht als Mangel i.S.v. § 633 BGB. Es gilt ein ausdriicklicher
Haftungsausschluss bei drucktechnischen Problemen, sofern Anzei-
gen als einfarbige Flache angelegt sind bzw. angeliefert wurden.

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwick-
eln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verffentlicht wird

Bei Abschliissen st der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vere-
inbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Mill
zeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auf-
traggeber die Gilltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhéngig
gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den

einem ihm eingeraumten Riicktrittsrecht Gebrauch, so sind Verlag
oder ing hiervon mindestens 8 Wochen vor dem
festgelegten Zeitraum zu verstandigen. Fir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Mglichkeiten.

10.Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausma, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene
Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht.
Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung, aus
Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei
Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie
beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H
bei einer Auflage Gber 500.000 Exemplaren 5 v.H

betragt. Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlcktreten konnte.

18.Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fr die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Er Gbernimmt dartiber hinaus keine Haftung
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
zugestellt werden kdnnen, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behilt sich im Interesse und zum Schutz des Aumaggebers das Recht

gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. 1d
Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen
miissen innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert
Der Aumaggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der

urt Sendet der
rechizeitig tbermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten
Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt
Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung
und Beleg sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Versffentli-
chung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt

11

N

13.

Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der en

14.Bei Zat g oder Stundung werden Verzugszinsen t

Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text oder ein Foto und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort .Anzeige" deutlich kenntlich gemacht

. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe

im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitiichen
Grundsatzen des Verlags abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich
bestitigten Auftragen kénnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewi-
esen werden, wenn deren Inhalt nach pflicht- geméRem Ermessen
des Verlages gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die
qguten Sitten verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-

Geschftsbedingungen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags tiber
die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige

16.Kosten fur die Anfertigung von Druckunterlagen sowie fir vom

Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-

gen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber

2u tragen

Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung

hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten

Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf

andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder — wenn

eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte

(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich

N

freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
verantwortlich. Ein Anzeigenauftrag ist fiir den Auftraggeber
rechtsverbindlich, wenn er personlich, telefonisch, schriftlich,
per Telefax oder E-Mail erteilt wird. Macht der Auftraggeber von

des vergangenen 1
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H

das Werbegeschaft in allen Print-

vor, die eingehenden Angebote zur on Missbrauch
s Zifforndienstes 2u Prufzwecken 24 ofinen. Zur Weiterleitung von
geschaftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags.

20.Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlags.
Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des im Zeitpunkt der
Klageerhebung ist, ist als G \d der Sitz des
Verlags vereinbart.

Zusitzliche Geschaftsbedingungen

j.

min, bei Beilagenauftragen wenigstens 30 Tage vor dem Streutermin,
2u ibermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf. bereits entstandene
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.
Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Aus-
gabeninderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen tibernimmt
der Verlag fir Ubermittiungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der
Verlag nicht fiir Fehler aufgrund undeutlicher schriftlicher Auftrage.
Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler
wie in der ersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungs-
minderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach
der ersten Veréffentlichung nicht sofort reklamiert hat.
Platzierungswiinsche bedeuten einen Aufschlag v. 10 % auf den
4c-Listenpreis und werden nach den gegebenen Moglichkeit-
en beriicksichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein
Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen konnen nicht verbindlich
vereinbart werden
Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein
die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
fir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Auftragnehmer
im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder
aufgrund presserechtlicher Vorschriften entstehen kénnen.
Bei Versffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen sich
die zu ersetzenden Kosten nach MaRgabe des Anzeigentarifs.
Ferner wird der Aumagnehmer von den Kosten zur notwendigen
ung Der ist verpflichtet,
den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unter-
stitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Auftragnehmer samtliche
fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht

a. Mit der Erteilung eines A ftrages erkennt der AL
die Allgemeinen und die Zusétzlichen Geschéftsbedingungen sowie
die Preisliste des Verlags an.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigen-

texte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er

von den Auftraggebern irregefihrt wird.

c. Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist,
dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und
Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreiben-
den an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte

n darf an die weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden

d. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir
die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen
der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder
sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter
Auftrag, fur die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein
gesonderter Abschluss zu tatigen

e. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Abschluss getatigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder
Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach
Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f. Nicht sofort Mangel der Drt gen, die erst beim

Druckvorgang deutlich werden, begriinden fir die Auftraggeber

keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen

ungentigenden Abdrucks

Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe

des Textes und der Ausgabe spétestens bis zum Anzeigenschlusster-

L3

@

und Digital-Medien unter: dzw.de

=

m

zur Vervielfltigung, g, Ubertragung, Sendung, offentliche
Zuganglichkeitsmachung, Entnahme aus einer Datenbank und zum
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Gbertragen.

Bei FlieRsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegaus- schnitt
Bei Wiederholungsanzeigen erhalt der Auftraggeber einen Anzei-
genausschnitt nur von der ersten Anzeige

Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des
Inkrafttretens auch fir laufende Auftrage wirksam, sofern nicht
ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Der Verlag ist berechtigt, die beziiglich der Geschaftsbedingungen
erforderlichen Daten, gleich, ob diese vom Auftraggeber selbst oder
von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes

zu verarbeiten.




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
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Werbeauftrag
.Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftsbedingungen st der Vertrag (iber die Schaltung eines
ehrerer in Informations- und

Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke
der Verbreitung
Far den Werbeauftrag gelten ausschiieRlich die Allgemeinen
Geschftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen
wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Giiltigkeit etwaiger
ngen des AL oder sonstiger
Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen nicht Gibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Bei
Auftragen fir Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und
andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Ges-
chaftsbedingungen fur das betreffende Medium entsprechend
Werbemittel

Ein im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten
Elemente bestehen:
aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern
(u. a. Banner), aus einer sensitiven Fliche, die bei Anklicken die
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adres-
se zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers
liegen (z. B. Link)
Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar
sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.
Vemagsscmuss
Ve

ender individueller Vereinbarungen
Kommt der Vertrag grandsatzlich durch schriflche oder durch E-Mal
erfolgende Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei miindlichen
oder fernmindlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen Ges-
chaftsbedingungen zugrunde

Soweit Werbeagenturen Auftrige erteilen, kommt der Vertrag im
Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftrag-
geber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt
werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen

Werbung fir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbung-

8.

9.

zeitig, das heifit spatestens 6 Werktage vor dem Schaltungstermin an-
zuliefern. Macht der Auftraggeber nach Anlieferung, aber vor Schal-
tung der Werbemittel Anderungswiinsche in Bezug auf den Zeitpunkt
oder die Dauer der Schaltung oder den Austausch des Werbebanners 11
geltend, wird der Auftragnehmer diesen Anderungswiinschen nach
Méglichkeit nachkommen, sofern die Anderungswiinsche schriftlich
bei dem Auftragnehmer eingegangen sind und kein unzumutbarer
Mehraufwand oder Schaden entsteht

Wird ein Vertrag durch den Auftragnehmer nicht oder falsch
durchgefihrt, weil der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten
verletzt, das heift die Daten nicht rechtzeitig oder fehlerhaft
abgeliefert hat, so besteht der vereinbarte Vergitungsanspruch des
Auftragnehmers fort

Kosten des Auftragnehmers fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat der Auftraggeber
2u tragen. Fir die redaktionelle Abstimmung benennen die Parteien
jeweils eine verantwortliche Person

Die Pflicht des Auftragnehmers zur Aufbewahrung des Werbemittels
endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung
Chiffrewerbung

Far den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden
die Eingange vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriften,
die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden, werden
vernichtet bzw. geléscht.

Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) tiberschreit-
en, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen werden
nicht entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu

in allen Fallen ortlich unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur

Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller

bekannten Formen der Online-Medien,

Gewahrleistung des Anbieters

Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren

Anforderungen eine dem Jewe\ls ablichen technischen S(andard

entsprechende, des Werbem

Auftraggeber it jedoch bekannt, dass €5 nach dem Stand der Technlk

nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu

erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt

insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird

+ durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-
und/oder Hardware (z. B. Browser) oder

+ durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder

« durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens

+ durch unvolistindige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so
genannten Proxies (Zwischenspeichern) oder

« durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert
Bei einem Ausfall des Ad-Servers Gber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer
zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des
Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche
sind ausgeschlossen
Bei ungentigender Jalitat des Is hat der

einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail

Ablehnungsbefugnis

Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe

im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren,

wenn

+ deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen
verstot oder

« deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde oder

« deren Versffentlichung fir den Anbieter wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veroffentlichtes
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treibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftri
(z. B. Banner-, Pop-up-Werbung etc.) bediirfen einer zusatzlichen
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung
Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum
Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln

Auftragserweiterung

Bei Abschliissen st der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitat auch tiber die im Auftrag genannte Menge
hinaus weitere Werbemittel abzurufen

Nachlasserstattung

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Anbieter nicht
2u vertreten hat, o hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspfiichten, den ( wischen dem
gewahrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend
Anspruch auf den seiner A

innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn
der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste
2u einem Nachlass von vornherein berechtigt.

Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von
drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird
Datenanlieferung

Der Auftraggeber ist verpflichtet volistandige, fehler- und virenfreie
sowie ordnungsgemate, insbesondere dem Format oder technischen
Vorgaben des Au entsprechende recht-

bemittel zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich
Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder

die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch einen Link
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1
erfiillt werden. Der Auftragnehmer ist zu einer Priifung der Werbung
vor der Schaltung und Verdffentlichung des Werbemittels nicht
verpflichtet

10.Pflichten des Auftraggebers/ Rechtegewahrleistung

Der Auftraggeber versichert, dass die von ihm zur Verfiigung
gestellten Daten so ausgestaltet sind, dass sie nicht gegen geset-
zliche Bestimmungen verstoRen. Wurde der Auftraggeber wegen
des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt oder hat er eine
Unterlassungsverpflichtung abgegeben, so hat er den Auftragnehmer
unverziglich dartiber zu informieren.

Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung des Wer-
bemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den
Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kénnen. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstiitzen

Der Auftraggeber ibertragt dem Anbieter samtliche fur die Nutzung
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieRlich Internet,
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verb-
reitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden

! Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausma, in dem der Zweck
des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehischlagen oder
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags
Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkun-
dig. so hat der Auftraggeber bei ungentigender Verdffentlichung

14, Preisliste
Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veroffentlichte Preisliste.
Gegeniber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten
Fir vom Anbieter bestatigte Auftrége sind Preisinderungen allerdings
nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor
Verbffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden.

Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Ricktritts-
recht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach
Erhalt der Mitteilung Gber die Preiserhdhung ausgeiibt werden.
Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils giiltigen Preisliste. Wer-
beagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibend-
en an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten

. Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehu-
ngskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zuriick-
stellen und fir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.
Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers berechtigen den Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf
ein urspranglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
trage abhangig zu machen

16 Auf(vagsslovmerung

kann das haltnis nach dessen Zustande-
kommen stornieren, wobei die Stornierung schriftlich gegentiber
dem Auftragnehmer erfolgen muss. Eine kostenfreie Stornierung ist
bis zu einer Woche vor Beginn der vereinbarten Leistungserbringung
maglich. Wird diese Stornierungsfrist nicht eingehalten, erhalt der
Auftragnehmer eine Ausfallpauschale in Hohe von 15 % des Nettoauf-
tragswertes zuziglich der auf diesen Betrag anfallenden gesetzlichen
Mehrwertsteuer. Die Ausfanpauschale wird mit der Stornierung fallig
Nach Beginn der L \gung durch den Auftragnehmer ist

]

keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in Wer-
wenn der At nicht vor hung
der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist
Leistungsstorungen
Fallt die Durchfihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbi-
eter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen
technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer
Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen auf
dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern),
oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Griinden, so wird die Durchfuhrung des Auftrags nach Moglichkeit
nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fur den Auf-
traggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung bleibt der
Vergiitungsanspruch des Anbieters bestehen
Haftung
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen
nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des Anbieters, seines
Vertreters oder Erfullungsgehilfen. Dies gilt nicht fur die Haftung
fiar zugesicherte Eigenschaften und fir die Verletzung wesentlicher
Vertrags- pflichten; im letzten Fall st die Haftung auf den vorherseh-
baren Schaden beschrankt
Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und
Verzug sind bei leichter Fahriassigkeit beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens,
Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfiillungsgehilfen ist die
Haftung gegentiber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Die gilt nicht fur die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten.
Die Haftung fur Schaden aus der Verletzung von Leben, Korper,
Gesundheit und die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
unberhrt; diese richtet sich nach den gesetzlichen Vorschriften

eine g ausgeschlossen

Laufzeit/Kindigung

(1) Der Vertrag endet nach der zwischen den Parteien vereinbarten

Vertragslaufzeit.

(2) Sofern eine ausdriickliche Vertragslaufzeit nicht vereinbart wurde,

sind die Schaltungen der Werbemittel im Zweifel innerhalb eines

Jahres seit Vertragsabschluss vom Auftraggeber abzurufen

(3) Das Recht zur auRerordentlichen Kiindigung aus wichtigem

Grund bleibt unberiihrt. Kiindigungen von Werbeauftragen missen

schriftlich oder per E-Mail erfolgen

18.Datenschutz
Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden daten-
schutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

19, Vertraulichkeit
Die Parteien verpflichten sich, tiber alle Einzelheiten des Vertragsver-
haltnisses sowie tiber Geschaftsgeheimnisse, tber die sie im Rahmen
der Durchfiihrung dieses Vertrags Kenntnis erlangen, Stillschweigen
zu bewahren. Die Verpflichtung besteht auch nach der Beendigung
des Vertragsverhaltnisses fort.

20.Erfiillungsort/Gerichtsstand
Erfiillungsort ist der Sitz des Anbieters.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
&ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermogen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche
des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

21.Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters
vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde
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