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dzw – DAS-360°-KONZEPT 

Um im Multi-Channel-Marketing erfolgreich zu sein, ist eine gewissenhafte Planung und Vernetzung der verschiedenen  

Kommunikationskanäle unumgänglich geworden.

Eine Multi-Kanal-Strategie ist heutzutage „State of the Art“. Gefragt ist eine Kommunikations- und Vertriebsstrategie, mit der  

Sie als Unternehmen Ihre Zielgruppe über unterschiedlichste Kanäle optimal erreichen. Nutzen Sie unser 360°-Konzept, um die 

höchstmögliche Reichweite für Ihre Kampagne zu erzielen und holen Sie Ihre Zielgruppe mit maßgeschneiderten  

Konzepten in Ihrem Umfeld ab.

Ihre Anzeige in unseren Printmedien

Ihr Banner/Advertorial auf unseren Webseiten

Ihr Banner/Advertorial in unseren Newslettern 

Ihr Post/Tweet innerhalb unserer 

Social Media-Aktivitäten auf 

Facebook  & Instagram & Twitter

Ihre Werbung in unserem Faxletter

Ihre Redaktion dauerhaft auf unsere Webseiten

dzw – Die ZahnarztWoche

fan – fachassistenznews

dzw.de

dzw.de/fan

dzw.de/zahntechnik      

dzw.de/implantologie

dentalmotion.de

prophylaxe-impuls.de

abrechnung-dental.de

  

dzw – Die ZahnarztWoche

fan – fachassistenznews

dzw zahntechnik 

dzw orale implantologie

dentalmotion

abrechnung-dental.de

dzw.de

dzw.de/fan

dzw.de/zahntechnik      

dzw.de/implantologie

dentalmotion.de

prophylaxe-impuls.de

abrechnung-dental.de

Zielgruppen: Zahnarztpraxen, 

Zahntechnik, Implantologie, 

Kieferorthopädie, 

Paradontologie, Prophylaxe

dzw – zahntechnik Edition

dzw – orale implantologie  Edition

prophylaxe impuls 
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TERMINE 2022/dzw – Die ZahnarztWoche

* 	ET 	= Erscheinungstermin

* 	AS 	= Anzeigenschluss

* 	DU 	= Druckunterlagenschluss
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Monat
Ausgabe 

dzw
ET* AS* DU*

Juli 27-28/2022 06.07.2022 24.06.2022 24.06.2022

29-30/2022 27.07.2022 15.07.2022 15.07.2022

August 31-32/2022 10.08.2022 29.07.2022 29.07.2022

33-35/2022 24.08.2022 12.08.2022 12.08.2022

September 36/2022 07.09.2022 26.08.2022 26.08.2022

37/2022 14.09.2022 02.09.2022 02.09.2022

38/2022 21.09.2022 09.09.2022 09.09.2022

39/2022 28.09.2022 16.09.2022 16.09.2022

Oktober 40/2022 05.10.2022 23.09.2022 23.09.2022

41/2022 12.10.2022 30.09.2022 30.09.2022

42/2022 19.10.2022 07.10.2022 07.10.2022

43/2022 26.10.2022 14.10.2022 14.10.2022

November 44/2022 02.11.2022 21.10.2022 21.10.2022

45/2022 09.11.2022 28.10.2022 28.10.2022

46/2022 16.11.2022 04.11.2022 04.11.2022

47-48/2022 23.11.2022 11.11.2022 11.11.2022

Dezember 49-50/2022 07.12.2022 25.11.2022 30.11.2022

51-52/2022 21.12.2022 09.12.2022 09.12.2022

Monat
Ausgabe 

dzw
ET* AS* DU*

Januar 1-2/2022 12.01.2022 05.01.2022 05.01.2022

3-4/2022 26.01.2022 14.01.2022 14.01.2022

Februar 5-6/2022 09.02.2022 28.01.2022 28.01.2022

7/2022 16.02.2022 04.02.2022 04.02.2022

8/2022 23.02.2022 11.02.2022 11.02.2022

März 9/2022 02.03.2022 18.02.2022 18.02.2022

10/2022 09.03.2022 28.02.2022 28.02.2022

11-12/2022 23.03.2022 11.03.2022 11.03.2022

13/2022 30.03.2022 18.03.2022 18.03.2022

April 14/2022 06.04.2022 25.03.2022 25.03.2022

15-16/2022 13.04.2022 01.04.2022 01.04.2022

17/2022 27.04.2022 13.04.2022 13.04.2022

Mai 18/2022 04.05.2022 22.04.2022 22.04.2022

19/2022 11.05.2022 29.04.2022 29.04.2022

20/2022 18.05.2022 06.05.2022 06.05.2022

21/2022 25.05.2022 13.05.2022 13.05.2022

Juni 22/2022 01.06.2022 20.05.2022 20.05.2022

23/2022 08.06.2022 27.05.2022 27.05.2022

24/2022 15.06.2022 03.06.2022 03.06.2022

25-26/2022 22.06.2022 10.06.2022 10.06.2022
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Ausgaben 
fan – fachassistenznews ET* AS* DU* Fokus

Februar 01/2022 16.02.2022 24.01.2022 31.01.2022 Abrechnung

Mai 02/2022 11.05.2022 11.04.2022 19.04.2022 MIH

September 03/2022 14.09.2022 22.08.2022 29.08.2022 Praxisbegehung

November 04/2022 02.11.2022 10.10.2022 17.10.2022 Nachhaltigkeit

Ausgaben 
prophylaxe impuls ET* AS* DU* Fokus

März 01/2022 09.03.2022 10.01.2022 09.02.2022
Kinderkrankheiten  

i. d. Zahnmed.

Juni 02/2022 08.06.2022 11.04.2022 11.05.2022 Alterszahnmedizin

September 03/2022 14.09.2022 18.07.2022 17.08.2022
Dermatologische 
Veränderungen

Dezember 04/2022  14.12.2022 17.10.2022 16.11.2022
Zahnpasten aus 

Sicht e. Herstellers

*	ET = Erscheinungstermin 

*	AS = Anzeigenschluss

*	DU = Druckunterlagenschluss

TERMINE 2022
fan – fachassistenznews, dzw orale implantologie Edi-
tion, prophylaxe impuls und dzw zahntechnik Edition

Ausgaben 
dzw zahntechnik Edition ET* AS* DU* Fokus

März 03/2022 23.03.2022 18.02.2022 28.02.2022 Digitaler Workflow

Juni 04/2022 15.06.2022 13.05.2022 23.05.2022 Implantatprothetik

September 05/2022 14.09.2022 12.08.2022 22.08.2022 Funktion/KfO

November 06/2022 09.11.2022 07.10.2022 17.10.2022 Materialien

Ausgaben 
dzw orale implantologie Edition ET* AS* DU* Fokus

Februar 01/2022 23.02.2022 21.01.2022 31.01.2022 Implantatsysteme

Mai 02/2022 25.05.2022 22.04.2022 02.05.2022 Digitale Planung

Oktober 03/2022 05.10.2022 02.09.2022 12.09.2022 Augmentation

Dezember 04/2022 07.12.2022 04.11.2022 14.11.2022 Minimalinvasiv
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Unabhängig, kritisch, kompetent

Seit 1987 ist die dzw – Die ZahnarztWoche die einzige Fachwochenzeitung im 

Markt für Zahnärzte, Praxisteams und Zahntechniker. Wir zeigen die vielfältigen 

Facetten einer dynamischen Branche: Die dzw bringt alle relevanten Inhalte 

direkt in Zahnarztpraxen und Dentallabore.

Wir nehmen kein Blatt vor den Mund und sind bekannt für unsere meinungsstar-

ken Kommentare und Leitartikel, dabei sind wir unabhängig, kritisch und mitunter 

unbequem. Zahlreiche Gast- und Fachautoren bereichern unsere Medien mit 

ihrem profunden Wissen, spannenden Einblicken und Updates zu den neuesten 

Entwicklungen in Forschung und Technik.

dzw – Die ZahnarztWoche

Allein im Kreis Ahrweiler sind sieben Zahnarztpraxen völlig zerstört.

Bayerns Zahnärzte appellieren an 
ihre Patienten und die gesamte 
Bevölkerung, sich gegen Corona 
impfen zu lassen
bit.ly/3A5zqeq

Laut Studie der DAK-Gesundheit 
sank der Krankenstand auf ein 
Rekordtief von 3,7 Prozent
bit.ly/3xorlQg

dzw.de

SYSTEM KIT

DES

AUGUST

HAMMER
MONATS

* Aktionspreis zzgl. MwSt.,
nur im August 2021, nur solange 
der Vorrat reicht, nur bei Bestellung im Shop

SYSTEM KITSYSTEM KITG-CEM ONE™
€ 87,50*

NUR

€ 142,-

+ GRATIS STARTER KIT**
IM WERT VON € 73,90 (UVP)

** Starter Kit A2 (Art.-Nr. 210661) oder Starter Kit TR (Art.-Nr. 210663)

Flutkatastrophe: 
„Wir werden das jetzt  
gemeinsam durchstehen“

Abrechnung Dental – PAR: 
Integration von 
privaten Zusatzleistungen

04 14

Ausgabe 31-33/2021 · Mittwoch, 11. August 2021
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 Konnektoren 
alle für ePA 
zugelassen

TI: Zulassung für PTV4- 
Konnektor von CGM erfolgt

Dritter Konnektor für die elektronische Pa-
tientenakte (ePA) zugelassen: Mit der Com-
puGroup Medical (CGM) haben nun alle drei 
Konnektorhersteller die notwendige Zulas-
sung für die elektronische Patientenakte er-
halten. Im Mai und Juni hat die Gematik be-
reits der Secunet AG und der Firma Research 
Industrial Systems Engineering (RISE) For-
schungs-, Entwicklungs- und Großprojekt-
beratung GmbH grünes Licht für das not-
wendige PTV4-Upgrade gegeben. Damit sind 
die technischen Weichen für die bundeswei-
te Einführung der ePA gestellt. 

Alle Arztpraxen und Krankenhäuser kön-
nen nun in den nächsten Wochen das Up-
date für ihren Konnektor installieren. Mit 
der Bereitstellung des CGM-Konnektor-Up-
grades werden auch direkt Updates der Pra-
xisverwaltungssysteme, die die CGM in ih-
rem Portfolio hat, verfügbar sein. Updates 
des Konnektors und des Praxis- oder Kran-
kenhausverwaltungssystems sind notwen-
dig, um die ePA nutzen zu können. 

„Mit der Zulassung des dritten Konnek-
tors bekommt die Einführung der elektro-
nischen Patientenakte weiteren Schwung. 
Und auch von immer mehr Primärsystem-
herstellern erhalten wir die Rückmeldung, 
dass sie die Updates ihrer Praxisverwal-
tungssysteme bereitgestellt haben. Das ist 
wichtig, damit die ePA bald im Praxisalltag 
genutzt wird – vom medizinischen Fachper-
sonal und auch von den Patientinnen und 
Patienten“, erklärt Dr. Markus Leyck Dieken, 
Geschäftsführer der Gematik.

01.07.–31.08.2021
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Jetzt SONDERPREISE sichern!

Aktionswochen

SALE 
BEHANDLUNGSEINHEITEN

VON TOP-HERSTELLERN

nwd.de/aktionswochen

Bis zu 
21.000 € 

Preisvorteil
sichern.

2021-950-11117_VKF-Anzeigen-Anzeige-DZW_31-33.indd   1 03.08.2021   10:43:01

Solidarität gefragt
Flutkatastrophe: Kollegiale Hilfe weiter stärken

Bäche werden zu Wassermassen. Sie bringen Tod und Zerstö-
rung in kleine Ortschaften und Städte vor allem im nördlichen 
Rheinland-Pfalz und Nordrhein-Westfalen. So stieg etwa die 
beschauliche Ahr vom friedlichen Rinnsal zu einer über sie-
ben Meter hohen Sintflut. Menschen, Häuser, Existenzen fie-
len den Wassermassen zum Opfer.

Den betroffen Zahnarztpraxen wollen Kammern, KZVen, 
BZÄK, KZBV und HDZ auch mit einer Spendenkampagne 
 direkte Hilfe zukommen lassen (Spendenaufruf und Spen-
denkonto auf Seite 2 unter den Kurzmeldungen). Prof. Dr. 
Christoph Benz, Präsident der BZÄK: „Die schrecklichen Bilder 
aus den Flutgebieten haben uns schockiert und zutiefst betrof-
fen gemacht. Menschen haben ihr Leben verloren, Häuser und 
Infrastruktur wurden zerstört, Existenzen vernichtet. Auch 
Zahnärztinnen und Zahnärzte sind mit ihren Praxen von der 
Naturkatastrophe betroffen. Deshalb war es für die Bundes-
zahnärztekammer ein großes Anliegen, einen gemeinsamen 
Spendenaufruf auf den Weg zu bringen. Die bisherige Unter-
stützung der Kolleginnen und Kollegen ist überwältigend, ich 
bin sehr stolz auf die riesige kollegiale Solidarität!“

Allein im Kreis Ahrweiler mit seinen rund 130.000 Einwoh-
nern sind nach Angaben der zuständigen Bezirkszahnärzte-
kammer Koblenz von 56 Praxen insgesamt sieben Praxen völ-
lig zerstört. Neben dem Praxisbetrieb sei auch die Ausbildung 
betroffen, betont Sanitätsrätin Dr. Margit Brecht-Hemeyer, Vor-
standsvorsitzende der BZK Koblenz. Die Berufsschule des Land-
kreises ist ebenfalls von den Flutschäden stark betroffen und 
sucht nun Wege, den Schulbetrieb sicherzustellen. 

Die KZV Rheinland-Pfalz berichtet der dzw von insgesamt 
zehn völlig zerstörten oder unbrauchbaren Praxen. Zehn wei-
tere seien derzeit nicht betriebsbereit. Die zahnärztliche Ver-
sorgung indes ist gesichert. Die BZK Koblenz hält auf ihrer In-
ternetseite Patienteninformationen bereit, welche Praxen ge-
öffnet haben. Die Hälfte der Praxen sind flut- oder urlaubsbe-
dingt geschlossen. 

Neben der Beteiligung an der gemeinsamen Spendenaktion 
hat die KZV RLP die Abschlagszahlung für das abgerechnete 
Honorar für alle Praxen in dem von der Flut betroffenen Ge-
biet für Juli erhöht. Der individuelle Hilfsbedarf wird im direk-
ten Kontakt mit den betroffenen Zahnarztpraxen erfragt. Über 
einen eigenen Abrechnungsstick und eine eigene SMC-B-Kar-
te will die KZV RLP unbürokratisch ermöglichen, dass Zahn-
ärzte mit ihren Teams auch in anderen Praxen arbeiten kön-
nen. Etliche hilfsbereite Praxen in Rheinland-Pfalz und NRW 

haben ihre Praxisräume zur Mitnutzung bereits angeboten. „Wo Politik 
und Versicherungen für die entstandenen Schäden nicht aufkommen, 
hilft den betroffenen Zahnarztpraxen die Kollegenschaft soweit wie 
möglich“, so Dr. Ralf Hausweiler, Präsident der ZÄK Nordrhein, und Dr. 
Ralf Wagner, Vorsitzender des Vorstands der KZV Nordrhein. In Nord-
rhein sind nach Auskunft der KZV NR 96 Zahnarztpraxen betroffen. Wie 
stark bleibt derzeit noch offen. Aktuell ermittelt die KZV NR mit einem 
Fragebogen bei den betroffenen Praxen den genauen Schadensumfang, 
die Dauer der Beeinträchtigung und den Stand des Versicherungsschut-
zes, um mögliche weitere Hilfsangeboten machen zu können. Die be-
troffenen Zahnarztpraxen erhalten weiterhin ihre Abschlagszahlungen. 
Zudem können Praxen auf der Plattform www.dentoffert.de konkrete 
Hilfe wie etwa Praxisräume oder Materialien anbieten oder anfragen. 

Dr. Klaus Sürmann vom HDZ, das die Spendenaktion koordiniert, ist 
begeistert von der sich „solidarisch verhaltenden Kollegenschaft“ (mehr 
auf Seite 3). Bei der kaum abschätzbaren Schadenshöhe hilft sicherlich 
jede weitere solidarische Spende, Existenzen wieder aufzubauen.

Dr. Helge David
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III. Quartal 2021 Druckauflage 47.000 Exemplare | Verbreitete Auflage 45.924 Exemplare | Abonnenten 3.386
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ANZEIGENPREISE/dzw – Die ZahnarztWoche

Format Satzspiegel  
(B x H in mm)

im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl.  

5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. 

MwSt.)

Titelkopf- 
anzeige

104 x 30 3.550,-

Titelfuß-
anzeige hoch

104 x 90 3.480,-

Titelfuß-
anzeige quer

266 x 50 4.110,-

1/1 Seite 266 x 369 300 x 430 7.390,-

1/2 Seite hoch 131 x 369 149 x 430

4.730,-

1/2 Seite quer 266 x 190 300 x 212

Zeitschriften-
format

 175 x 260 4.730,-

Panorama-
format

350 x 230 7.750,-

U na b h ä n g i g e  W o c h e n z e i t u n g  f ü r  Z a h na r z t  u n d  D e n ta l m a r k t

dzw.de

Neues aus der Forschung:
Airpolishing als Alternative 
in der unterstützenden 
Parodontitis-Therapie
bit.ly/3DgYUbb

Rechtliche und 
steuerliche Sicht:
Online-Seminar zum Thema 
Praxisabgabe
bit.ly/38h7h8g
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Es werden weiter Patienten behandelt, wie hier im Provinzkrankenhaus Herat (Archivbild), aber die Zahnarztausbildung ist gestoppt. 

DES

SEPTEMBER

HAMMER
MONATS

* Aktionspreis zzgl. MwSt., 
nur im September 2021, nur 
solange der Vorrat reicht

D-S FORTE
1:100.000

D-S FORTE
1:100.0001:100.000

ULTRACAIN®
€ 52,65*

NUR

€ 68,80

Zahnmediziner aus Syrien: 
Zwischen Hoffen
und Verzweifeln

In puncto Abrechnung: 
Geklebt und adhäsiv befestigt
oder nicht adhäsiv befestigt?

Ausgabe 35/2021 · Mittwoch, 1. September 2021  ISSN 2190-9997 · Einzelpreis 2,10 €G e g r ü n d e t  1 9 8 7

nwd.de/hygienespezial
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Gültig bis zum 30.09.2021
SICHER SPAREN!
   Stück nur  

4,38 € 
Stück  nur

0,20 € 

Stück nur

0,10 € Stück nur

0,70  €
EFFEKTIV 

SCHÜTZEN! 

EFFEKTIV SPAREN!

Unis dicht, Zahnkliniken geöffnet
Afghanistan: Taliban zeigen Interesse an Fortführung von Public Health

Zu viel  
Zucker

Studie: 85,5 Prozent der 
Kinderprodukte ungesund

Deutschlands Kinder nehmen zu viel Zu-
cker, Fett und Salz zu sich – diese Fehlent-
wicklung haben die freiwilligen Regelungen 
der Lebensmittelindustrie kaum geändert. 
Das zeigt eine Studie (bit.ly/2Wsn1mk) von 
Foodwatch und der Deutschen Allianz 
Nichtübertragbare Krankheiten (DANK). De-
ren Befund: Immer noch haben 242 von 283 
untersuchten Kinderprodukten (85,5 Pro-
zent) zu viel Zucker, Fett oder Salz. Gemes-
sen an den Kriterien der Weltgesundheits-
organisation (WHO) sollten diese Produkte 
nicht an Kinder vermarktet werden.

Die BZÄK teilt die Forderungen nach einer 
Beschränkung der Lebensmittelwerbung 
für zuckerhaltige Lebensmittel für Kleinkin-
der. Bereits 2018 forderte sie auf Grundlage 
ihres Positionspapiers zur Ernährung:
 • die Einführung einer verständlichen Le-

bensmittelkennzeichnung insbesondere 
im Hinblick auf den Zuckergehalt,

 • die Einführung einer Sonderabgabe auf 
stark zuckerhaltige Softdrinks, 

 • eine deutliche Reduktion des Zuckerge-
halts in Nahrungsmitteln für (Klein-)Kinder

 • Werbebeschränkungen für stark gezu-
ckerte Lebensmittel für (Klein-)Kinder; die 
Kennzeichnung von auf Kinder abzielen-
den Lebensmitteln muss hierbei beson-
ders deutlich sein.

„Freiwillige Regelungen statt gesetzlicher 
Vorgaben – das ist im Prinzip ein guter An-
satz, um Fehlentwicklungen zu korrigieren. 
Aber: Das gilt nur, wenn der Ansatz wirkt“, 
so BZÄK-Präsident Prof. Dr. Christoph Benz. 
„Eine gesunde Ernährung ist zentral für Ge-
sundheitsförderung und Prävention.“

Afghanistan ist wieder in der Hand der Taliban. Westliche Re-
gierungen und Hilfsorganisationen wurden von dem Durch-
marsch kalt erwischt, die meisten Ausländer haben das Land 
inzwischen verlassen. Und jetzt? War die Aufbauleistung der 
vergangenen 20 Jahre vergebens oder können zumindest hu-
manitäre Hilfsprojekte fortgesetzt werden? „Es ist derzeit un-
gewiss, ob wir unsere Unterstützung fortsetzen können; wenn 
ja, dann wird es aber wohl anders laufen als bisher“, sagt Udo 
Stolte, Vorsitzender von Shelter Now Germany e.V., einer Hilfs-
organisation, die seit 38 Jahren in Afghanistan tätig ist und zu-
letzt 40 Projekte unterstützte. Dazu gehören auch der Aufbau 
und der Betrieb von insgesamt vier Zahnkliniken in der Pro-
vinz Herat. 

Drei zahnmedizinische Einrichtungen sind inzwischen so 
weit fortgeschritten, dass sie von den Afghaninnen und Afgha-
nen eigenständig betrieben werden können, wenn sie es denn 
dürfen. „Derzeit arbeiten die Zahnklinik im Provinzkranken-
haus und die zahnmedizinische Abteilung in einer Mut-
ter-Kind-Klinik. Sie sind Teil des öffentlichen Gesundheitswe-
sens, dessen Fortbestand den Taliban in Herat sehr wichtig ist“, 
erklärt Ewald Göttler, Projektverantwortlicher, der vor weni-
gen Monaten noch selbst vor Ort war. Anders sieht es mit dem 
„Ausbildungszentrum für Zahngesundheit“ der Universität 
Herat aus, das wie die gesamte Hochschule und viele andere 
Schulen geschlossen wurde. Wie diese Bildungseinrichtung, 
die in Afghanistan einen sehr guten Ruf besitzt und pro Jahr 
120 Studentinnen und Studenten ausbildet, weiter betrieben 
werden kann, hängt von der Entscheidung der Taliban ab. „Bis-
lang wurden die Studentinnen und Studenten gemeinsam un-
terrichtet: Auf der einen Seite saßen die weiblichen und auf 
der anderen Seite die männlichen Hörer. Zum Lehrkorps ge-
hören auch drei Dozentinnen. Ob sie weiterarbeiten und Frau-
en unterrichten dürfen, ist bislang nicht klar“, so der Projekt-
verantwortliche. Das Ausbildungszentrum wurde ebenso wie 
das Provinzkrankenhaus vor einigen Jahren in die Verantwort-
lichkeit der Regierung gegeben, die den Betrieb sichergestellt 
und die Löhne gezahlt hat. Ob auch die neuen Machthaber da-
zu in der Lage sind, wird sich zeigen. 

Stolte und Göttler erkennen bei der neuen Regierung ein 
strategisches Vorgehen, vielleicht sogar mehr Weitsicht als un-
ter dem letzten Taliban-Regime. „Sie haben zunächst die Schlüs-
selpositionen in Herat ausgetauscht und auch schon einen neu-
en Chief Public Health ernannt. Die Taliban sind gebildeter als 
die vor 20 Jahren, einige sprechen Englisch und haben zum Teil 

Verwaltungserfahrung. Und sie stehen unter Druck: Sie müssen liefern, 
um die Versorgung der Bevölkerung sicherzustellen“, so Göttler. Denn 
fast unbemerkt von der Tragödie am Kabuler Flughafen macht sich ei-
ne Hungerskatastrophe im Land breit. „Wir hatten eine Dürre, die Ern-
teerträge sind niedrig und die Landbevölkerung hat keine Nahrungsre-
serven mehr. Gleichzeitig explodieren die Preise, Hilfslieferungen kom-
men kaum noch ins Land und die vielen Binnenflüchtlinge verschärfen 
die Versorgungslage weiter. Etwa 18 Millionen Menschen sind laut UN 
akut von Hunger bedroht“, schildert der Vorsitzende, dessen ausländi-
sche Mitarbeiter bis zur Evakuierung noch an der Verteilung von Baby-
nahrung in der Hauptstadt beteiligt waren.

„Die Situation derzeit ist geprägt von Angst und Unsicherheit. Wenn 
sich die moderaten Kräfte unter den Taliban durchsetzen, dann bin ich 
optimistisch, dass wir unsere Projekte schnell wieder hochfahren kön-
nen. Erste Signale gehen in die Richtung“, meint Stolte. Dazu würde dann 
auch der Betrieb einer ländlichen Zahnklinik westlich von Herat mit 
zwei Behandlungseinheiten für etwa 30.000 Menschen gehören, die 
derzeit noch im Bau befindlich ist.         www.shelter.de

Brigitte Dinkloh
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Format Satzspiegel  
(B x H in mm)

im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl.  

5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. 

MwSt.)

2/5 Seite hoch 104 x 369 121 x 430 4.120,-

1/3 Seite quer 266 x 126 300 x 148 3.550,-

1/4 Seite hoch 131 x 185

3.010,-

1/4 Seite quer 266 x 95 300 x 117

1/5 Seite hoch 50 x 369 2.290,-

1/8 Seite quer 266 x 50 300 x 70
1.610,-

1/8 Seite hoch 104 x 120

Kommentar-
anzeige
Seite 2

131 x 31 2.585,-
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MARKTTEIL/dzw – Die ZahnarztWoche 

Format Satzspiegel (B x H in mm) Preis € 
(zzgl. MwSt.)

1/16 Seite 104 x 60 515,-

1/32 Seite 104 x 30 315,-

1/64 Seite 50 x 30 165,-

Chiffre-Gebühr 9,70

Zuschlag für Anschnitt/ 

Überbundformat: 

10 %

Platzierungszuschlag: 

10 %

 

Malstaffel: 

3x –3 %

6x –5 %  

12x –10 %

24x –15 % 

38x –20 % 

(bei Abnahme innerhalb 

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision: 

10 %
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SONDERWERBEFORMEN/dzw – Die ZahnarztWoche

BanderolePostkarte Umleger KreisanzeigeDiagonalanzeige

Werbeform Format (B x H in mm) Besonderheiten Preis € 
(zzgl. MwSt.)

Postkarte auf Titelseite* max. 162 x 114 = C6 aufgeklebt auf die Titelseite (nur im Querformat möglich) 6.720,-

Postkarte Bogen 2 od. 3* max. 162 x 114 = C6
aufgeklebt auf erste Seite des Bogens zzgl. der Buchung einer  

Trägeranzeige im Mindestformat von einer ½-Seite  
(Querformat und Hochformat möglich)

3.150,-

Banderole* 105 x 460
wird mittig umgelegt, beim Layout 4 cm Überlappung links und rechts 

berücksichtigen, fertige Banderolen plano an Druckerei
12.240,-

Umleger/Titelseite 4-seitig
U1 = 300 x 361 i. A. 

U2-U4 = 300 x 430 i. A.
19.890,-

Diagonalanzeige 300 x 430 i. A. läuft diagonal über die Seite, in einer Ecke spitz auslaufend 5.200,-

Kreisanzeige Ø 104 kreisförmige Anzeige 3.050,-

Gewinnspiel 1/1 Seite Sponsoring des Gewinnspiel „dzwin“ und Social-Media-Aufruf 7.750,-

Alle Sonderwerbeformen gestalten und produzieren wir für Sie nach Ihren Wünschen zu günstigen Konditionen. Preise auf Anfrage. 	 * zzgl. Postgebühren + Gebühr je Gramm

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.
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BEILAGENPREISE/dzw – Die ZahnarztWoche

Preise1) nach Gewicht/per 1.000 Stk. inklusive Postgebühr

je Gramm 0,90 €

	 * 	zzgl. ggf. technischer Kosten  

Agenturprovision: 10 % 

20-29
4.733

10-19
4.563

01-09
4.202

90-99
3.896

30-39
4.729

40-49
5.615

50-59
5.080

60-69
4.183

80-89
4.571

70-79
4.516

Format Auflage Preis €   
pro Tsd. (zzgl. MwSt.)*

Beilage Höchstformat:  

210 x 297 (DIN A4) 

Beilagengebühr je Gramm: 

(siehe zzgl. Preise1) nach 

Gewicht inklusive gültiger 

Postgebühr) 

Gesamt-Auflage oder 

mehr als 3 PLZ-Bereiche 122,-

bis zu 3 PLZ-Bereiche 153,-

PLZ-Gebiet 01–99, Druckauflage 47.000 Exemplare 
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DIREKTMARKETING/dzw – Die ZahnarztWoche 
Produkttest inkl. Befragung 

Sie können zusammen mit der dzw – Die ZahnarztWoche einen Produkttest durchführen. Gesucht werden ca. 10–25 Tester  

(Durchschnittlich 60–80 Bewerbungen). 

Der Testaufruf und die weitere Berichterstattung findet crossmedial (Print und Online) statt. 

Werbeform Format (B xH in mm) Besonderheiten Preis € (zzgl. MwSt.)

Produkttest inkl.  
Befragung

3x redaktioneller Beitrag in der dzw 
(ca. 1/2 Seite – ca. 3.000 Zeichen)

1. Aufruf zum Test  
2. Produktinformationen zum Test  
3. Abschlusstext mit Auswertung

9.050,-

1x dzw Newsletter Advertorial
Ihr redaktioneller Beitrag als Advertorial mit  
Ihrem Bildmaterial

2x Facebook-Post Aufruf zum Test

2x Twitter-Tweet Aufruf zum Test

Zwischen den redaktionellen Beiträgen (1.-3.) können nach Absprache und Preisanpassung weitere Texte (z. B. Hintergrund, Studie etc.) geschaltet werden.

Sie können zusammen mit der dzw – Die ZahnarztWoche eine Befragung bei Zahnärzten durchführen. Die Zielgruppe erhält einen Fragebogen 

von bis zu 10 Fragen. Der Teilnahmeaufruf findet crossmedial (Print und Online) statt. Zusätzlich wird die Befragung über eine eigene Landing-

page auf dzw.de eingebunden. Hierzu steht ein Online-Befragungstool zur Verfügung. Folgende Objekte sind beinhaltet:

Werbeform Format (B xH in mm) Besonderheiten Preis € (zzgl. MwSt.)

Befragung 2x redaktioneller Beitrag in der dzw 
(ca. 1/2 Seite – ca. 3.000 Zeichen)

Hinweis (Short-URL) auf die Befragung auf dzw.de/ 
Befragungstool

5.550,- 
zzgl. 250,-  

Mediabudget  
(extern/optional)

1x dzw Newsletter Advertorial mit Verlinkung auf Landingpage

2x Facebook-Post mit Verlinkung auf die Befragung auf dzw.de

2x Twitter-Tweet mit Verlinkung zur Landingpage

1x Layer Ad auf dzw.de 5.000 Ad Impressions

Die Reihenfolge der einzelnen Formate/Inhalte ist beliebig, ebenso der Zeitraum. Die Landingpage wird in Absprache mit Ihnen gestaltet. 

Die jeweiligen Ergebnisse werden Ihnen zeitnah zur Verfügung gestellt.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de
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Der dzw-Faxletter ist ein Direkt-Marketing-Tool, mit dem 

Sie einen weiteren Kommunikationskanal nutzen können, 

um mit dem Praxisinhaber bzw. seinen Mitarbeitern in 

Kontakt zu treten. Nutzen Sie diese Möglichkeit, um Ihre 

Multichannel-Marketing-Strategie zu erweitern.

Das Fax ist in Zahnarztpraxen immer noch eines der 

wichtigsten Kommunikationsmittel – rechtssicher und 

archivierbar.

Mit den Faxletter erreichen Sie rund 16.100 Zahnärzte, 

darunter mehr als 5.500 Implantologen, 4.100 Kiefer

orthopäden, rund 3.100 Parodontologen sowie 3.100 

Dentallabore. Für den Empfänger ist der Faxletter denkbar 

einfach zu handhaben: Fax empfangen, Wunschangebot 

ankreuzen, Praxisstempel anbringen, zurückfaxen – fertig.

dzw Die ZahnarztWoche-Faxletter  I  02323 / 593 -156

Sie erhalten diesen Fax-Letter als Empfänger der dzw Die ZahnarztWoche. Sie können dem Empfang von Fax-Lettern  
entweder schriftlich unter der Fax-Nr.: 02323 / 593 156  oder per E-Mail: anzeigen@dhug.de widersprechen. 

Faxantwort an 00800 88 55 22 99

dz
w

 F
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1 

NUR FÜR  
KURZE  

ZEIT

Jetzt für SAFEWATER entscheiden und Bonus sichern.

*Neukunden erhalten bei Vertrags schluss: 1× iPhone 13, GB: Basismodell, 
Abbildung zeigt Vorgängermodell. Auslieferung könnte sich verzögern.  
Nähere Bedingungen  und finale Spezifikationen finden Sie beim Angebot. 
Das Angebot endet am 30.09.2021.

Praxisstempel Unterschrift

 Anzahl der Behandlungseinheiten

Praxisname  

Telefon

Ihr erster Schritt zu lückenloser   
Trinkwasserhygiene? 
 Unsere persönliche Beratung und technische Anamnese: 

 Ich/Wir wünsche(n) eine kostenfreie Sprechstunde 
 Trinkwasserhygiene mit einer Vor-Ort- oder Video-
 Beratung zu Kosteneinsparungen und Rechtssicherheit. 

 Bitte senden Sie mir/uns Informations material.

 Ich stimme zu, dass meine Angaben und Daten zur 
 Bearbeitung meiner Anfrage elektronisch erhoben und  
 dauerhaft von BLUE SAFETY gespeichert werden. 

1. 
SCHRITT:

AUSFÜLLEN 
+ FAXEN

BLUE SAFETY GmbH | Siemensstr. 57 | 48153 Münster

Ausfallschutz und 
tausende Euro sparen mit 
Trinkwasserhygiene? 
Wie das geht und was sich hinter dem SAFEDENTAL 
Konzept verbirgt, verraten wir gerne persönlich.  
Für dauerhaft hygienisch einwandfreies Trinkwasser.

Jetzt profitieren: 
Für SAFEWATER 4.2 entscheiden  

und ein neues iPhone 13  
als Bonus bekommen.*

Vereinbaren Sie Ihren  
persönlichen, kostenfreien
Beratungs termin: 
Fon 00800 88 55 22 88 
WhatsApp 0171 991 00 18
www.bluesafety.com/ids2021

WIR SIND DABEI! 
Informieren Sie sich vom 22. bis 25.09.2021: 

Innovationshalle 2.2 
Stand A 30 + B 31

Hinweis: Biozidprodukte vorsichtig verwenden. Vor Gebrauch stets Etikett und Produktinformationen lesen.

210825_BLUE_SAFETY_dzw_Faxletter_03-21_188x262_02_mze.indd   1 25.08.21   14:03

DIREKTMARKETING/dzw-Faxletter

Muster
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Tipps: 	 – 	 Verwenden Sie eine deutliche Schriftart  
		  (Bsp. Arial mind. 10 Punkt Größe)

	 – 	 Strichstärke Linien: mind. 1 Pt.

	 – 	 Bilder mit hellen Farben oder Strichzeichnungen

	 – 	 Aufbau in Graustufen

	 –	 Rückantwort nicht vergessen

PREISE & ERSCHEINUNGSTERMINE
dzw-Faxletter

Zielgruppe Auflage Preis €
(zzgl. MwSt.)

Zahnarztpraxen allgemein 16.100 5.000,-

Zahntechnik 3.100 1.000,-

Implantologie 5.500 2.000,-

Kieferorthopädie 4.100 1.500,-

Parodontologie/Prophylaxe 3.100 1.250,-

Format

Breite: 188 mm x Höhe: 262 mm, 1-seitig; Graustufen
druckreifes .pdf 
Version: 1.3

Jederzeit buchbar – Datenanlieferung 14 Tage vor Versand.

Spezifikationen



Malstaffel: 

3x –5 %

6x –10 %

10x –15 %

20x –20 %

Agenturprovision: 

10 %

15
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Die fan – fachassistenznews zeigt viermal jährlich 

sowie kontinuierlich online auf dzw.de, in unseren 

Social-Media-Kanälen wie @zahnfeenhabensdrauf und 

im fan-Newsletter alles Wissenswerte für den Beruf der 

Zahnärztlichen Fachangestellten: von Prophylaxe über 

Abrechnung, Hygiene bis Praxismanagement über 

Fortbildung bis hin zu praktischem Ausbildungswissen.

Die fan – fachassistenznews veröffentlicht außerdem re-

gelmäßig Interviews, in denen Erfahrungen zu Produkten, 

Fortbildungen, persönliche Weiterbildungen bzw. berufliche 

Werdegänge berichtet wird.

Die Schwerpunkte im Jahr 2022 legen wir auf die Themen 

Abrechnung, MIH, Praxisbegehung und Nachhaltigkeit.

MAGAZIN/dzw fan – fachassistenznews

FÜR DICH UND DEIN TEAM

©
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Warenwirtschafts-
systeme sparen 
Zeit und Geld

 
Material-

beschaffung

FachAssistenzNews

00_U1-U2_fan0521.indd   1 18.08.21   11:15

Druckauflage  

47.000 Exemplare

Verbreitete Auflage  

45.959 Exemplare

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ANZEIGENPREISE/dzw fan – fachassistenznews   

Malstaffel: 

2x –5 %

4x –10 %  

(bei Abnahme innerhalb 

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision: 

10 %

Format Satzspiegel (B x H in mm) Anzeigen im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. MwSt.)

1/1 Seite 177 x 254 210 x 297 5.290,-

1/2 Seite hoch 85 x 254 100 x 297

3.390,-

1/2 Seite quer 177 x 127 210 x 144

1/3 Seite hoch 67 x 245 87 x 297

2.590,-

1/3 Seite quer 177 x 84 210 x 102

1/4 Seite quer 177 x 63 210 x 80 2.690,-

Werbeform Preis € 
(zzgl. MwSt.)

Gewinnspiel 1/1-Seite  
Sponsoring des Gewinnspiel “fanwin” in der fan + Social Media Aufruf

5.690,-
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FACHMAGAZIN/dzw zahntechnik Edition 

Neues Format, neues Design, neue Frequenz

Unser Allround-Magazin für Zahntechnik hat sich nicht nur 
äußerlich, sondern auch inhaltlich deutlich weiterentwickelt. 
So erscheint die dzw zahntechnik viermal im Jahr als umfang-
reiche und exklusive Edition. Wir berichten über die voran-
schreitende Digitalisierung in den Dentallaboren, vermitteln 
Tipps und Tricks, präsentieren spannende Material- und 
Produktneuheiten, liefern besondere Laborportraits und spa-
ren auch berufspolitische Entwicklungen nicht aus. Kurzum: 
Berichterstattung über all das, was den Zahntechniker in sei-
nem Alltag beschäftigt und was ihm hilft, seinen Horizont zu 
erweitern.

Im Besonderen wird sich die dzw zahntechnik 2022 den The-
men Digitaler Workflow, Implantatprothetik, Funktion/KfO 
sowie Materialien als Schwerpunkte widmen.

Parallel wird das Thema Zahntechnik online kontinuierlich 
begleitet: In der Rubrik Zahntechnik auf dzw.de sowie im 
neuen dzw-zahntechnik-Newsletter berichten wir in hoher 
Frequenz über die vielen spannenden Aspekte eines interes-
santen und zukunftsorientierten Handwerks – und laden zum 
Dialog ein.

dzw zahntechnik
Edition 

Druckauflage  

9.000 Exemplare

Newsletter-Abonnenten

1.650


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ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE 
dzw zahntechnik Edition

Malstaffel: 

2x –5 %

4x –10 %  

(bei Abnahme innerhalb 

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision: 

10 %

Format Anzeigen im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. MwSt.)

US 2 210 x 297 5.300,-

US 3 210 x 297 5.150,-

2/1 Seite 420 x 297 6.990,-

1/1 Seite 210 x 297 4.500,-

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

100 x 297

210 x 148
2.900,-

Sonderwerbeformen Preis € *
(zzgl. MwSt.

Beilagen-Werbung Höchstformat: 195 x 280 mm, Höchstgewicht auf Anfrage 198,-

Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige im Inhalt + Trägeranzeige 110,-

Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/qm-Papier 280,-

*pro Tsd., nicht rabattfähig, zzgl. MwSt. und gültiger Postgebühr & ggf. technischer Kosten

zahntechnik
Edition  1
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FACHMAGAZIN/dzw orale implantologie Edition

Orale Implantologie – the next level

Unser Allround-Magazin für die orale Implantologie hat wie 
ihr Schwestermagazin dzw zahntechnik ein komplett neues 
Design bekommen. Viermal im Jahr erscheint die dzw orale 
implantologie als umfangreiches und exklusives Magazin. 

Anwenderberichte mit interessanten implantologischen  
Fällen haben darin ebenso ihren Platz wie die Vorstellung 
neuer Verfahren, Techniken sowie Materialien und Hilfs-
mittel. 

Neben implantologischen Themen im Allgemeinen legen 
wir den Fokus auf die Schwerpunktthemen Implantatsyste-
me, digitale Planung, Augmentation und Minimalinvasivität.

Auch online erhält die dzw orale implantologie einen 
prominenten Stellenwert: Auf dzw.de sowie im neuen 
dzw-orale-implantologie-Newsletter berichten wir in re-
gelmäßig über die spannenden Facetten einer interessanten 
und zukunftsorientierten zahnmedizinischen Disziplin.

dzw orale 
implantologie

Edition

Druckauflage  

10.000 Exemplare

Newsletter-Abonnenten

2.184

implantologie
Edition  1
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Malstaffel: 

2x –5 %

4x –10 %  

(bei Abnahme innerhalb 

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision: 

10 %

ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE 
dzw orale implantologie Edition

Format Anzeigen im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. MwSt.)

US 2 210 x 297 5.300,-

US 3 210 x 297 5.150,-

2/1 Seite 420 x 297 6.990,-

1/1 Seite 210 x 297 4.500,-

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

100 x 297

210 x 148
2.900,-

Sonderwerbeformen Preis € *
(zzgl. MwSt.)

Beilagen-Werbung Höchstformat: 195 x 280 mm, Höchstgewicht auf Anfrage 198,-

Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige im Inhalt + Trägeranzeige 110,-

Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/qm-Papier 280,-

*pro Tsd., nicht rabattfähig, zzgl. MwSt. und gültiger Postgebühr & ggf. technischer Kosten

implantologie
Edition  1
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FACHMAGAZIN/prophylaxe impuls

Alles, was Zahnärzte und ihre Prophylaxe-Teams zur professio-

nellen und häuslichen  Prophylaxe wissen müssen, wird im Fach-

magazin prophylaxe impuls thematisiert. Unter der wissenschaft-

lichen Leitung von Prof. Dr. Stefan Zimmer (Universität Witten/

Herdecke) werden wissenschaftliche Erkenntnisse ebenso  

wie praxisrelevantes Wissen rund um eine der Kerndisziplinen der 

Zahnheilkunde praxisnah aufbereitet.

Neue Verfahren, wissenschaftliche Hintergründe und ein CME-

Tool für die bequeme Überprüfung des eigenen Wissensstands 

machen prophylaxe impuls zu einem unverzichtbaren Begleiter 

für die prophylaxeorientierte Praxis. 

Viermal im Jahr erscheint die Printausgabe der „pi“, permanent 

hält die Website www.prophylaxe-impuls.de ihre Leserinnen 

und Leser auf dem Laufenden. Darüber hinaus können auf  

pi-online interaktiv auch CME-Punkte erworben werden.

3 
2021prophylaxe  impuls

Zahnärztlicher Fach-Verlag GmbH 

Postfach 101425 · 44604 Herne

Postvertriebsstück · Deutsche Post AG · Entgelt bezahlt 

K 42577 · 23. Jahrgang · ISSN 1439-9938

Offizielles 
Organ von

Gesellschaft für  
Präventive Zahnheilkunde e. V. 

Deutsche Gesellschaft für  
Dentalhygieniker/Innen e. V. 

Zukunft 
Prophylaxe e. V.

Foto: ©
Pixel-Shot - stock.adobe.com

WISSENSCHAFT

Betriebliche Prävention – 
Eine sinn volle Ergänzung 
bestehender zahn medi-
zinischer Präventions-
programme

Die Rolle der Zuckeraus-
tauschstoffe Xylitol,  
Erythritol und Sorbitol in 
der diätetischen Beratung 
von Patienten in Dental-
hygiene und Präventions-
management (Teil 2)

PRAXIS

Mundhygiene bei   
Schwangeren und  
Kindern

Zahnfleischschwund 
fördert Demenzrisiko

Zusammenhang 
zwischen Mund- und 
Allgemeingesundheit

zfv

107_Cover_pi0321.indd   107 24.08.21   08:00

III. Quartal 2021

Druckauflage  

8.000 Exemplare

Verbreitete Auflage  

6.837 Exemplare

Abonnenten 

2.082


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Format Satzspiegel (B x H in mm) Anzeigen im Anschnitt  
(B x H in mm) zzgl. 5 mm Beschnitt

Preis € 
(zzgl. MwSt.)

1/1 Seite 172,5 x 240 210 x 297 3.450,-

1/2 Seite hoch  100 x 297

2.350,-

1/2 Seite quer 172,5 x 120 210 x 146

1/3 Seite hoch 77 x 297 1.850,-

1/4 Seite 113 x 92 1.250,-

1/8 Seite Streifen 172,5 x 30

765,-1/8 Seite quer 113 x 46

1/8 Seite hoch 53,5 x 100

Sonderwerbeformen Preis € *
(zzgl. MwSt.)

Beilagen-Werbung Höchstformat: 195 x 280 mm, Höchstgewicht auf Anfrage 198,-

Beigeklebte Postkarte nur auf 1/1-Anzeige + Titelseite 110,-

Beihefter 4-seitig auf 150- oder 170-g/qm-Papier 280,-

ANZEIGEN-/BEILAGENPREISE prophylaxe impuls 

Malstaffel: 

2x –5 %

4x –10 %  

(bei Abnahme innerhalb 

eines Insertionsjahres)

Agenturprovision: 

10 %

*pro Tsd., nicht rabattfähig, zzgl. MwSt. und gültiger Postgebühr & ggf. technischer Kosten



24

ANZEIGENPREISE Haranni Academie

Format (B x H in mm) Preis
(zzgl. MwSt.)

1/1-Seite, 210 x 148 mm + 5 mm Anschnitt

Logo für die linke Seite bitte zusätzlich übersenden

je Heft  1.050,- 

für beide Hefte 1.900,-

Weitere Sponsoring-Angebote unterbreiten wir Ihnen gerne auf Nachfrage.

Erscheinungstermin der Programmhefte 2023 AS* DS*

September 2022 08.07.2022 15.07.2022

*	AS = Anzeigenschluss

*	DU = Druckunterlagenschluss

Druckauflage: 
je 12.560 Exemplare

1/1 S.IHR
LOGO
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Format: 300 x 430 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 148 mm

Satzspiegel: 266 x 369  mm 183 x 245 mm 183 x 245 mm 172,5 x 240 mm

Spaltenanzahl: 5 Spalten à 50 mm 3 Spalten à 55 mm 3 Spalten à 55 mm 3 Spalten á 53,5 mm

Anzeigen-/
Druckunter-
lagenschluss:

12 Tage vor Erscheinen
21 Tage vor  
Erscheinen

21 Tage vor  
Erscheinen

28 Tage vor  
Erscheinen

 

Rücktritts-
recht:

bis Anzeigenschlusstermin

TECHNISCHE VORGABEN/Print

Anforderungen an Druckunterlagen (alle Titel)

Druckverfahren: Offsetdruck, Zulieferung belichtungsfähiger Daten. 

Bei Anfertigung der Druckvorlagen durch den Verlag werden die technischen Kosten gesondert nach Aufwand berechnet. 

Datenübermittlung Print (bitte ausschließlich an print@dhug.de)

Format: druckreifes pdf · Version: 1.3 

Anzeigen im Anschnitt = Anschnittformat + 5 mm Beschnitt 

Farbraum: CMYK 

Auflösung der Bilder: 300 dpi 

Bitte beachten Sie: 

•	 die Schriften müssen eingebettet sein

•	 evtl. vorhandene Transparenzen reduzieren

•	 an die gelieferten pdf-Dokumente keine Profile anhängen und 

kein Farbmanagement verwenden.

3
2018prophylaxe  impuls

Zahnärztlicher Fach-Verlag GmbH 

Postfach 101425 · 44604 Herne

Postvertriebsstück · Deutsche Post AG · Entgelt bezahlt 

K 42577 · 22. Jahrgang · ISSN 1439-9938

Offizielles 
Organ von

Gesellschaft für  
Präventive Zahnheilkunde e. V. 

Deutsche Gesellschaft für  
Dentalhygieniker/Innen e. V. 

Zukunft 
Prophylaxe e. V.

PRAXIS

Zu hoher Zuckerkonsum: 
Deutschland muss das 
 Problem angehen

Die Fortbildung zur 
Zahnmedi zinischen 
 Prophylaxeassistentin  
an der Landeszahnärzte-
kammer Sachsen

Neue Gebühren und 
 Richtlinien für die 
 Versorgung von 
Menschen mit Handicap

WISSENSCHAFT

Prävalenz, Inzidenz und 
 globale Krankheitslast  
von MIH 

25 Jahre gemeinsam für 
 gesunde Kinderzähne im 
Land Brandenburg
 

Foto:  ©
O

ksana Kuzm
ina - stock.adob

e.com

001_Cover_pi0318.indd   7 28.08.18   11:22

fan
fachassistenznews

Allgemeine Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in allen Print- und Digital-Medien unter: dzw.de

Edition

orale

implantologie
Edition
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TECHNISCHE VORGABEN 
Print/Zahlungsbedingungen & Bankverbindung

Kontakt Datenzulieferung

Gabriele Dittmar-Kabisch

Produktionsleitung

Telefon:	 +49 (0) 2323 593-144

Telefax:	 +49 (0) 2323 593-135

E-Mail:	 print@dhug.de 

Zahlung innerhalb von 10 Tagen netto

USt-Ident-Nr. DE 125413820

Deutsche Bank AG Bochum

IBAN DE14 4307 00 61 0648 6906 00	 BIC DEUTDEDE430

Eckdaten zur Anforderungen an Beilagen in der dzw – Die ZahnarztWoche:

Zahlungsbedingungen & Bankverbindung

Formate: 	 Mindestformat DIN A6 (105 x 148 mm); Maximalformat 210 x 290 mm

Menge: 	 47.000 Exemplare + 5 % Überdruck zum Einrichten der Maschine

Lieferschein: Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung der Palette (Palettenkarte) haben hervorzugehen:

	 Auftragsnummer des Verlags; zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben; Einsteck- bzw. 	

	 Erscheinungstermin; Auftraggeber der Beilage; Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. 		

	 Motiv; Absender und Empfänger; Anzahl der Paletten; Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen; 	

	 Stückzahl der Beilagen je Palette; Typ: Beilage | Beihefter | Beikleber. Ferner sind erforderlich: 	

	 Textgleichheit des Lieferscheines zur Palettenkarte und Raum für Vermerke. 

Anlieferung: Spätestens 9 Tage vor Erscheinen bis 14.00 Uhr an die Lieferanschrift der Druckerei.

   Bitte beachten: Mit Frachtbriefvermerk „Für ‚dzw – Die ZahnarztWoche‘, Ausgabe Nr. ...“ versehen.

Druckerei

Vogel Druck und Medienservice GmbH

Warenannahme

Leibnizstr. 5

97204 Höchberg

www.vogel-druck.de
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Wir versorgen Zahnmediziner, Zahntechniker sowie zahnärztliches Praxispersonal 

täglich mit den wichtigsten News aus der Dentalbranche. 

Auch das Magazin fan – fachassistenznews für das Praxispersonal und die Inhalte der 

dzw orale implantologie und dzw zahntechnik haben einen festen Platz auf dzw.de.

Ob Standespolitik, Wissenschaft, Anwender und Anbieter von Produkten und Dienstleistungen sowie 

Abrechnungsspezialisten und Berater: dzw.de ist die Plattform für alle Akteure einer agilen Branche, 

die etwas zu sagen oder zu präsentieren haben. 

Wir bieten Einblicke, Rückblicke, Ausblicke, kritische Positionen und Hintergründe, ohne den Blick 

für das große Ganze der Dentalwelt zu verlieren.

dzw – DieZahnarztWoche 
ONLINE

Visitors/Monat
105.000

Visits/Monat
124.000

Page-Impressions/
Monat 

149.000
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BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

149.000 
Page-Impressions/Monat

dzw.de

4.000
Abonnenten

dzw  

Newsletter

2x wöchentlich  
(Dienstag & Freitag) 

 
Nachrichten & Fachbeiträge  

aus der Dentalbranche
 

Zahnärzte, Zahntechniker & 
Fachassistenzen

2.200
Abonnenten

dzw orale  
implantologie  

Newsletter

8x jährlich

Nachrichten & Fachbeiträge  
aus der oralen Implantologie

Implantologen, 
MKG-Chirurgen
Orale Chirurgen

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

dzw-NewsletterWebsite

ONLINE

täglich neue News

Nachrichten & Fachbeiträge  
aus der Dentalbranche

 
Zahnärzte, Zahntechniker & 

Fachassistenzen

1.600
Abonnenten

dzw
zahntechnik

Newsletter

8x jährlich

Nachrichten & Fachbeiträge  
aus der Zahntechnik

Zahntechniker

St
an

d
: 

10
/2

0
2

2
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ONLINE

29

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

10.200 
Abonnenten

5.500
Follower

dzw  

Instagram

900
Follower

dzw  

Twitter

dzw Social-Media-Kanäle

täglich neue News

Nachrichten & Fachbeiträge aus der Dentalbranche

 
Zahnärzte, Zahntechniker & Fachassistenz

dzw  

Facebook

St
an

d
: 

10
/2

0
2

2
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Die Abrechnung ist eines der wichtigsten Themen jeder zahnärztlichen Praxis, denn nur die 

Leistung, die richtlinienkonform abgerechnet wird, wird auch vergütet. 

Mit unserem Portal abrechnung-dental.de bieten wir dem Fachpersonal, das mit Abrechnungs- 

fragen konfrontiert wird, einen praktischen und verlässlichen Partner nicht nur bei kniffligen 

Fragen der Abrechnung, sondern auch bei der Formulierung der passenden 

Begründungstexte. 

In der Blog-Sektion kommen regelmäßig Abrechnungsspezialisten wie der langjährige dzw-

Kolumnist Dr. Peter Esser oder unsere ZMV+-Abrechnungsspezilalistinnen Anke Ißle und 

Birgit Enßlin zu Wort und widmen sich Spezialfällen einer der wichtigsten Disziplinen jeder Praxis.

ABRECHNUNG-DENTAL 
ONLINE

Visitors/Monat
35.000

Visits/Monat
77.500

Page-Impressions/
Monat 

233.000



BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

233.000 
Page-Impressions/Monat

Abrechnung-
dental.de

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

Website

ONLINE

regelmäßig neue News

Abrechnung

Zahnärzte, ZMV

31

3.300
Abonnenten

Abrechnung-Dental  

Newsletter

zehnmal jährlich

Abrechnung

Zahnärzte, ZMV

1.200
Abonnenten

Abrechnung-Dental  

Facebook

regelmäßig neue News

Abrechnung

Zahnärzte, ZMV

Newsletter

100
Follower

Abrechnung-Dental  

Twitter

regelmäßig neue News

Abrechnung

Zahnärzte, ZMV

Social-Media

St
an

d
: 
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/2

0
2
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dentalMotion ist der neue digitale Partner für junge Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner. Mit 

dem rein digitalen Magazin unterstützt der zahnärztliche Fach-Verlag seit Februar 2020 Studieren-

de, Zahnärzte in der Assistenzzeit, Praxisgründer und angestellte Zahnärzte bei ihren beruflichen 

Entscheidungen.

Gründen – Führen – Leben: so lautet der thematische Dreiklang von dentalMotion,  der sich an 

den beruflichen Wünschen junger Zahnmedizinerinnen und Zahnmediziner orientiert. Viele wollen 

nach wie vor eine eigene Praxis gründen oder übernehmen, viele entscheiden sich bewusst dafür, 

ihrer Berufung als angestellte Zahnärzte nachzugehen. Jedoch haben alle den gleichen Wunsch 

nach Ausgleich, Work-Life-Balance, Leben und Karriere.

dentalmotion 
ONLINE

Visitors/Monat
2.280

Visits/Monat
2.650

Page-Impressions/
Monat 
3.250

Gründen Führen Leben
•	 Praxisräume finden, 

übernehmen und mieten
•	 Praxis finanzieren, versichern  

und ausstatten
•	 Technik / Forschung
•	 Recruiting
•	 Marketing
•	 Spezialisierung
•	 Erfolgsstories

•	 Kommunikation
•	 Praxismanagement
•	 Rechtsfragen
•	 Teambuilding
•	 Software, Hardware, 

Telematik
•	 Marketing
•	 Spezialisierung
•	 Erfolgsstories

•	 Work-Life-Balance
•	 Studium
•	 Lifestyle
•	 Karriere
•	 Finanzen
•	 Berufung als angestellte ZA
•	 Erfolgsstories



BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

3.250 
Page-Impressions/Monat

dentalmotion.de

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

Website

ONLINE

regelmäßig neue News

Rund um Studium, Assistenzzeit 
und Gründung

Studierende, Assistenten, 
Gründer

33

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

240 
Abonnenten

Newsletter

regelmäßig neue News

Rund um Studium, Assistenzzeit 
und Gründung

Studierende, Assistenten, 
Gründer

dentalMotion
Newsletter

St
an

d
: 

10
/2

0
2

2
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Erscheinung

Themen

Zielgruppe

ONLINE

BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

2.000
Abonnenten

dentalmotion
Facebook

regelmäßig neue News

Rund um Studium, Assistenz-
zeit und Gründung

Studierende, Assistenten, 
Gründer

280
Abonnenten

dentalmotion
Instagram

regelmäßig neue News

Rund um Studium, Assistenz-
zeit und Gründung

Studierende, Assistenten, 
Gründer

Social Media dentalmotion

200
Follower

dentalmotion
Twitter

regelmäßig neue News

Rund um Studium, Assistenz-
zeit und Gründung

Studierende, Assistenten, 
Gründer

St
an

d
: 

10
/2

0
2

2
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zahnfeenhabensdrauf & fan – fachassistenznews
ONLINE

Unser Facebook-Channel zahnfeenhabensdrauf richtet sich an alle Mitarbeiterinnen und  

Mitarbeiter im Praxis-Team – ob ZFA, ZMF, ZMP, ZMV oder DH – eben an alle, die jeden Tag aufs 

Neue beweisen: „Wir haben es einfach drauf“. 

Zahnfeenhabensdrauf zeichnet sich durch eine direkte und persönliche Ansprache der Zielgruppe 

aus. Neben fachlichen Inhalten kommen selbstverständlich auch Spaß und Unterhaltung nicht zu 

kurz, denn der Praxisalltag ist schon ernst genug.

Seit 2018 ergänzt ein eigener, zehnmal jährlich erscheinender Newsletter die digitale Welt der fan. 

Der fan-Newsletter wird nicht einmal pro Praxis, sondern individuell von jeder ZFA, ZMF, ZMV und 

DH abonniert – so erreichen Sie mit Ihrer Werbung eine kontinuierlich wachsende Zahl von 

Abonnentinnen.

Der fan-Newsletter als neuestes Mitglied der fan-Gemeinschaft bietet zehnmal im Jahr Nachrichten 

aus den Berufsverbänden, Infos zu spannenden Veranstaltungen, Wissenswertes für Auszubildende, 

Fachbeiträge zu zahnmedizinischen Themen, das Gewinnspiel „fanwin“, Produkttests, die 

Abrechnungsfrage des Monats (und ihre Lösung) und vieles mehr.



36

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

BUCHUNGSMÖGLICHKEITEN

4.100
Abonnenten

fan
Newsletter

zehnmal jährlich

rund ums Praxisteam

ZFA, ZMP, ZMV, DH

7.400
Abonnenten

zahnfeen
Facebook

regelmäßig neue News

rund ums Praxisteam

ZFA, ZMP, ZMV, DH

Social Media zahnfeenNewsletter

7.800
Abonnenten

zahnfeen
Instagram

regelmäßig neue News

rund ums Praxisteam

ZFA, ZMP, ZMV, DH

Erscheinung

Themen

Zielgruppe

ONLINE

St
an

d
: 

10
/2

0
2

2



Teaser

Advertorial

Das Advertorial zeichnet sich vorallem dadurch aus, dass es nach außen hin eine redaktionelle  

Anmutung hat, inhaltlich jedoch ein bestimmtes Produkt, eine Dienstleistung oder eine Unterneh-

mensmeldung sein kann.

Advertorials zählen zu den Werbeformen, die vom Adressaten nicht eindeutig der Werbung oder 

Öffentlichkeitsarbeit zugeordnet werden können, da sie im gewohnten redaktionellen Umfeld 

in redaktioneller Aufmachung platziert werden. Ausschließlich die Kennzeichnung „Advertorial“ 

ermöglicht eine Zuordnung.

ADVERTORIAL 

dzw.de & dentalmotion.de ONLINE

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
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Mögliche Formate

Advertorial als Text-Bildplatzierung
oder als Video-Advertorial

  

550,-€
zzgl. MwSt.

dentalmotion.de

  

1.050,-€
zzgl. MwSt.

dzw.de
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NEWSLETTER

Newsletter-Advertorial

Text			   max. 60 Zeichen inkl. Leerzeichen 		

			   (Headline) 

			   max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen		

			   (Teaser) 

Bild			   290 x 244 Pixel 

Dateiformat		  jpg, png 

Auflösung		  72 dpi

Buchbare NL		  dzw, fachassistenznews, zahntechnik, 
			   orale implantologie, dentalmotion, 
			   abrechnung-dental

Newsletter-Banner 

 

Maße			   600x 200 Pixel 

			   Buttonbeschriftung + Verlinkung 

Dateiformat 		  jpg, png, gif 

Auflösung		  72 dpi 

Dateigewicht 		  max. 100 kB

Buchbare NL		  dzw, fachassistenznews, zahntechnik,  
			   orale implantologie, dentalmotion, 
			   abrechnung-dental

  

550,-€

zzgl. MwSt.

  

650,-€

zzgl. MwSt.

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

ONLINE
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ONLINEBeim Stand-Alone-Newsletter werden Ihre Inhalte an die von Ihnen ausgewählte Zielgruppe verschickt. 

Dabei können Sie bis zu 4 Beiträge platzieren, die entweder auf ein Advertorial auf dzw.de oder auf Ihre 

Landingpage verlinkt werden können. Auch Newsletterbanner können hier untergebracht werden.

Bei der Gestaltung der Inhalte sind Sie frei. Gestaltungselemente wie Farbflächen, Linkfarben und 

Call-to-Action-Elemente können passend zu Ihrem Corporate Design eingefärbt werden.

Der Stand-Alone-Newsletter wird donnerstags an den von Ihnen ausgewählten Verteiler (dzw, 

fachassistenznews, zahntechnik, orale implantologie, dentalmotion, abrechnung-dental) 

versendet.

STAND-ALONE-NEWSLETTER

Texte		  Headline / Hauptüberschrift 
		  max. 60 Zeichen inkl. Leerzeichen  

		  Teasertext – wird im Newsletter platziert
		  max. 200 Zeichen inkl. Leerzeichen 
 
		  Artikel – bei Veröffentlichung auf unserer Website
		  max. 2.500 Zeichen inkl. Leerzeichen 
			    
Abbildungen		  Teaser im Newsletter
		  180 x 180 Pixel, 72 dpi, jpg oder png 

		  bei Veröffentlichung des Beitrags auf 			 
		  unserer  Website
		  1.000 x 613 Pixel, 72 dpi, jpg oder png 

	 Statt einer Veröffentlichung auf dzw.de können Sie uns auch 	
	 eine Verlinkung zu Ihrer eigenen Homepage senden.
	 Dann ist die Anlieferung eines separaten Beitrags nicht nötig.

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

2.460,-€
inkl. vier anzuliefern-

der Elemente,  

135,- für jedes 

weitere 

Element
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ONLINE

BANNERWERBUNG
Superbanner

Maße		  728 x 90 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de, dentalmotion.de,  
		  abrechnung-dental.de
		  prophylaxe-impuls.de 

Wide Skyscraper

Maße		  160 x 600 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de, abrechnung-dental.de
		  prophylaxe-impuls.de 

Medium Rectangle

Maße		  300 x 250 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de, dentalmotion.de
		  abrechnung-dental.de
		  prophylaxe-impuls.de 

Halfpager

Maße		  300 x 600 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de, dentalmotion.de

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

ABRECHNUNG DENTAL

ABRECHNUNG DENTAL

prophylaxe  impuls

prophylaxe  impuls

prophylaxe  impuls

ABRECHNUNG DENTAL
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ONLINE
Billboard

Maße		  800 x 200 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de

Interstitial

Maße		  max. 500 x 500 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de, dentalmotion.de

Mobile Sticky Ad 6.1

Maße	 320 x 50 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de (mobile Webseite)
Betriebssystem	 iOS, Android

Mobile Rectangle

Maße	 300 x 250 px
Dateiformate	 gif, jpg, png (Animation möglich)
Dateigröße	 200 kB
Buchbare Kanäle	 dzw.de (mobile Webseite)
Betriebssystem	 iOS, Android

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

BANNERWERBUNG



ONLINEONLINE

PREISE

Agenturprovision: 10 % 

*zzgl. MwSt.

Werbeformen 
dzw.de

10.000 
Adimpressions

Preis €*

20.000 
Adimpressions 

Preis €*

50.000 
Adimpressions 

Preis €*

Half Page Ad Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-

Wide Skyscraper Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-

Medium Rectangle Mobile Rectangle 1.050,- 2.050,- 5.050,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.350,- 2.650,- 6.550,-

Billboard Ad Mobile Rectangle 1.250,- 2.450,- 6.050,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.550,- 3.050,- 7.550,-

Super Banner Mobile Rectangle 950,- 1.850,- 4.550,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.250,- 2.450,- 6.050,-

Interstitial Mobile Rectangle 1.450,- 2.850,- 7.050,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 1.750,- 3.450,- 8.550,-

42

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
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ONLINE

PREISE

Werbeformen 
prophylaxe-impuls.de

1.000 Adimpressions 
Preis €*

5.000 Adimpressions 
Preis €*

Super Banner 100,- 460,-

Medium Rectangle
110,- 510,-

+ Super Banner

Wide Skyscraper
110,- 510,-

+ Super Banner

Agenturprovision: 10 % 

*zzgl. MwSt.

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen

Werbeformen 
abrechnung-dental.de

1.000 Adimpressions 
Preis €*

5.000 Adimpressions 
Preis €*

Super Banner 105,- 525,-

Medium Rectangle
115,- 575,-

+ Super Banner

Wide Skyscraper
115,- 575,-

+ Super Banner

Werbeformen 
dentalmotion.de 

Mobile
4 Wochen  

Preis €*

Half Page Ad Mobile Rectangle 410,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 515,-

Wide Skyscraper Mobile Rectangle 410,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 515,-

Medium Rectangle Mobile Rectangle 360,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 460,-

Super Banner Mobile Rectangle 360,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 460,-

Interstitial Mobile Rectangle 615,-

+ Super Banner Mobile Sticky Ad 6.1 765,-
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ONLINE

Facebook-Link-Post/ Facebook-Bild-Post
 
Technische Daten

Textlänge			  175 Zeichen  
			   (danach wird der weiterer Text erst durch  
			   klicken auf „mehr lesen“ sichtbar)
Verlinkung		  nur im Postingtext möglich
Bildgröße			  mindestens 1.200 x 630 Pixel
Buchbare Kanäle		  dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion, 
			   abrechnung-dental  
			 

Facebook-Video-Post 

Technische Daten

Textlänge			  175 Zeichen  
			   (danach wird der weiterer Text erst  
			   durch klicken auf „mehr lesen“ sichtbar)
Empfohlene Auflösung	 mindestens 1.280 x 720 Pixel
Dateiformat		  mp4, mov
Dateigewicht		  max. 4 GB
Buchbare Kanäle		  dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion, 
			   abrechnung-dental

Kanalname mit Verknüpfung 
zur Ihrem KanalLogo

LINK.DE

Hier geht es zu Ihrer Verlinkung Mehr dazu

Logo Kanalname mit Verknüpfung 
zur Ihrem Kanal

FACEBOOK

  

1.050,-€
zzgl. MwSt.

  

850,-€
zzgl. MwSt.

  

550,-€
zzgl. MwSt.

  

650,-€
zzgl. MwSt.

ABRECHNUNG-DENTAL

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
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ONLINE
Instagram-Post
 
Technische Daten

Textlänge	 max. 500 Zeichen  
	 nach ca. 75 Zeichen wird der weitere  
	 Text erst durch klicken auf „mehr“  
	 sichtbar) + Hashtags
Verlinkung	 können im Postingtext untergebracht  
	 werden, sind jedoch nicht klickbar!
Bildgröße	 1.080 x 1.080 Pixel
Dateiformat	 jpg, png
Buchbare Kanäle	 dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion

Instagram-Video-Post 

Technische Daten

Textlänge	 max. 500 Zeichen  
	 (nach ca. 75 Zeichen wird der weitere  
	 Text erst durch klicken auf „mehr“ 
	 sichtbar) + Hashtags
Verlinkung	 können im Postingtext untergebracht 		
	 werden, sind jedoch nicht klickbar!
Empfohlene Auflösung	 1.080 x 1.080 Pixel
Dateiformat	 mp4, mov
Dateigewicht	 max. 4 GB
Buchbare Kanäle	 dzw, zahnfeenhabensdrauf, dentalmotion

Logo Kanalname

Logo Kanalname

INSTAGRAM

  

600,-€
zzgl. MwSt.

  

850,-€
zzgl. MwSt.

  

550,-€
zzgl. MwSt.

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
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Twitter-Tweet
 
Technische Daten

Textlänge			  120 Zeichen  
			   + Hashtags
Verlinkung		  zur Landingpage oder Produktseite,  
			   lange Links werden verkürzt mit bit.ly 
Bildgröße			  1.024 x 512 Pixel
Dateiformat		  jpg, png
Buchbare Kanäle		  dzw, dentalmotion 

Twitter-Video-Tweet 

Technische Daten

Textlänge			  175 Zeichen  
			   (danach wird der weiterer Text erst durch  
			   klicken auf „mehr“ sichtbar)  
			   + Hashtags
Verlinkung		  zur Landingpage oder Produktseite,  
			   lange Links werden verkürzt mit bit.ly 
Empfohlene Auflösung	 mind. 1.280 x 720 Pixel
Dateiformat		  mp4, mov
Dateigewicht		  max. 512 GB
Dauer			   max. 140 Sek.
Buchbare Kanäle		  dzw, dentalmotion 

Kanalname @KanalnameLogo

Hier geht es zu Ihrer Verlinkung

Beginn des Teasertextes der verlinkten Seite...

    Link.de

Logo Kanalname @Kanalname

TWITTER

  

390,-€
zzgl. MwSt.

  

190,-€
zzgl. MwSt.

Alle Onlinedaten an: 
online-banner@dhug.de

Einsendeschluss:
5 Tage vor Erscheinen
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN 

für das Werbegeschäft in allen Print-Medien

1.	 „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer 
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Es wird die drucktechnisch 
einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend den zur 
Verfügung gestellten Unterlagen gewährleistet. Geringfügige Abwe-
ichungen im Druck und Farbausfall bleiben in jedem Falle vorbehalten 
und gelten nicht als Mangel i.S.v. § 633 BGB. Es gilt ein ausdrücklicher 
Haftungsausschluss bei drucktechnischen Problemen, sofern Anzei-
gen als einfarbige Fläche angelegt sind bzw. angeliefert wurden.  

2.	 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach 
Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwick-
eln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist 
abgerufen und veröffentlicht wird.  

3.	 Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vere-
inbarten bzw. der in Ziff. 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.  

4.	 Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem 
der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu 
erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer 
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.  

5.	 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter-
zeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.  

6.	 Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten 
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der 
Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, es sei denn, dass der Auf-
traggeber die Gültigkeit des Auftrages ausdrücklich davon abhängig 
gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewährleistet der Verlag den 
Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.  

7.	 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an 
den Text oder ein Foto und nicht an andere Anzeigen angrenzen. 
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.  

8.	 Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen 
Grundsätzen des Verlags abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich 
bestätigten Aufträgen können Anzeigen und Beilagen zurückgewi-
esen werden, wenn deren Inhalt nach pflicht- gemäßem Ermessen 
des Verlages gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die 
guten Sitten verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag 
unzumutbar ist. Dies gilt für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge 
sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und 
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht 
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber 
unverzüglich mitgeteilt.  

9.	 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Ein Anzeigenauftrag ist für den Auftraggeber 
rechtsverbindlich, wenn er persönlich, telefonisch, schriftlich, 
per Telefax oder E-Mail erteilt wird. Macht der Auftraggeber von 

einem ihm eingeräumten Rücktrittsrecht Gebrauch, so sind Verlag 
oder Anzeigenvermittlung hiervon mindestens 8 Wochen vor dem 
festgelegten Zeitraum zu verständigen. Für erkennbar ungeeignete 
oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.

10.	Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene 
Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rücktrittsrecht. 
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung, aus 
Verzug, aus positiver Forderungsverletzung, aus Verschulden bei 
Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind – auch bei 
telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen, es sei denn, sie 
beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit des Verlegers, seines 
gesetzlichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. Weitergehende 
Haftungen für den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen 
müssen innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und 
Beleg geltend gemacht werden. 

11.	Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm 
rechtzeitig übermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten 
Frist zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. 

12.	Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die 
nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berech-
nung zugrunde gelegt. 

13.	Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung 
und Beleg sofort, möglichst aber vierzehn Tage nach Veröffentli-
chung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus 
der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für 
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

14.	Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen lt. 
Geschäftsbedingungen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der 
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter 
Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das 
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und 
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig 
zu machen. 

15.	Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. 
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an 
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags über 
die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16.	Kosten für die Anfertigung von Druckunterlagen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber 
zu tragen. 

17.	 Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung 
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten 
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf 
andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder – wenn 
eine Auflage nicht zugesichert ist – die durchschnittlich verkaufte 
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich 
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten 
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigender Mangel, wenn sie 
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H. 

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H. 
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. 
bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren 5 v.H. 
 
beträgt. Darüber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und 
Schadensersatzansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag 
zurücktreten konnte. 

18.	Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und 
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmanns an. Er übernimmt darüber hinaus keine Haftung. 
Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf 
normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen 
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht 
zugestellt werden können, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen 
sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag 
behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht 
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch 
des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von 
geschäftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der 
Verlag nicht verpflichtet. 

19.	Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrags. 

20.	Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit 
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlags. 
Auch für das Mahnverfahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz 
oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der 
Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des 
Verlags vereinbart. 

Zusätzliche Geschäftsbedingungen 

a.	 Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber 
die Allgemeinen und die Zusätzlichen Geschäftsbedingungen sowie 
die Preisliste des Verlags an. 

b.	 Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigen-
texte die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er 
von den Auftraggebern irregeführt wird. 

c.	 Voraussetzung für eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, 
dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und 
Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die 
Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren 
Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungstreiben-
den an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte 
Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise 
weitergegeben werden. 

d.	 Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlässe werden nur für 
die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines 
Werbungstreibenden gewährt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen 
der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder 
sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter 
Auftrag, für die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein 
gesonderter Abschluss zu tätigen. 

e.	 Der Werbungstreibende hat rückwirkend Anspruch auf den 
seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist 
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen 
Abschluss getätigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass 
von vornherein berechtigt. Die Ansprüche auf Nachvergütung oder 
Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach 
Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden. 

f.	 Nicht sofort erkennbare Mängel der Druckunterlagen, die erst beim 
Druckvorgang deutlich werden, begründen für die Auftraggeber 
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen 
ungenügenden Abdrucks. 

g.	 Änderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit genauer Angabe 
des Textes und der Ausgabe spätestens bis zum Anzeigenschlusster-

min, bei Beilagenaufträgen wenigstens 30 Tage vor dem Streutermin, 
zu übermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf. bereits entstandene 
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.  
Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Aus-
gabenänderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen übernimmt 
der Verlag für Übermittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der 
Verlag nicht für Fehler aufgrund undeutlicher schriftlicher Aufträge. 

h.	 Unterläuft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler 
wie in der ersten Veröffentlichung, so sind Ansprüche auf Zahlungs-
minderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach 
der ersten Veröffentlichung nicht sofort reklamiert hat. 

i.	 Platzierungswünsche bedeuten einen Aufschlag v. 10 % auf den 
4c-Listenpreis und werden nach den gegebenen Möglichkeit-
en berücksichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein 
Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen können nicht verbindlich 
vereinbart werden. 

j.	 Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung der 
Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trägt allein 
die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der 
für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen 
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Auftragnehmer 
im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Ansprüchen Dritter 
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder 
aufgrund presserechtlicher Vorschriften entstehen können. 
Bei Veröffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen sich 
die zu ersetzenden Kosten nach Maßgabe des Anzeigentarifs. 
Ferner wird der Auftragnehmer von den Kosten zur notwendigen 
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, 
den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen und 
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unter-
stützen. Der Auftraggeber überträgt dem Auftragnehmer sämtliche 
für die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, 
einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, 
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht 
zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, öffentliche 
Zugänglichkeitsmachung, Entnahme aus einer Datenbank und zum 
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung 
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in 
allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen.

k.	 Bei Fließsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegaus- schnitt. 
Bei Wiederholungsanzeigen erhält der Auftraggeber einen Anzei-
genausschnitt nur von der ersten Anzeige. 

l.	 Änderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des 
Inkrafttretens auch für laufende Aufträge wirksam, sofern nicht 
ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist. 

m.	Der Verlag ist berechtigt, die bezüglich der Geschäftsbedingungen 
erforderlichen Daten, gleich, ob diese vom Auftraggeber selbst oder 
von Dritten stammen, im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes 
zu verarbeiten. 
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN 

für das Werbegeschäft in Digitalen-Medien

1.	 Werbeauftrag 
„Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Schaltung eines 
Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Informations- und 
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke 
der Verbreitung  
Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen 
wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Gültigkeit etwaiger 
Allgemeiner Geschäftsbedingungen des Auftraggebers oder sonstiger 
Inserenten ist, soweit sie mit diesen allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. Bei 
Aufträgen für Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien und 
andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Ges-
chäftsbedingungen für das betreffende Medium entsprechend. 

2.	 Werbemittel 
Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen kann zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten 
Elemente bestehen: 
aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern 
(u. a. Banner), aus einer sensitiven Fläche, die bei Anklicken die 
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adres-
se zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers 
liegen (z. B. Link). 
Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar 
sind, werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht. 

3.	 Vertragsschluss 
Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen 
kommt der Vertrag grundsätzlich durch schriftliche oder durch E-Mail 
erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen 
oder fernmündlichen Bestätigungen liegen die Allgemeinen Ges-
chäftsbedingungen zugrunde.  
Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der Vertrag im 
Zweifel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer 
schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtreibender Auftrag-
geber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt 
werden. Die Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen 
Mandatsnachweis zu verlangen.  
Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts 
(z. B. Banner-, Pop-up-Werbung etc.) bedürfen einer zusätzlichen 
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4.	 Abwicklungsfrist 
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum 
Abruf einzelner Werbemittel eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln. 

5.	 Auftragserweiterung 
Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der 
vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt 
vorhandener Kapazität auch über die im Auftrag genannte Menge 
hinaus weitere Werbemittel abzurufen. 

6.	 Nachlasserstattung 
Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht 
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Anbieter zu erstatten. 
Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, rückwirkend 
Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Werbemitteln 
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn 
der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste 
zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. 
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von 
drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. 

7.	 Datenanlieferung 
Der Auftraggeber ist verpflichtet vollständige, fehler- und virenfreie 
sowie ordnungsgemäße, insbesondere dem Format oder technischen 
Vorgaben des Auftragnehmers entsprechende Werbemittel recht-

zeitig, das heißt spätestens 6 Werktage vor dem Schaltungstermin an-
zuliefern. Macht der Auftraggeber nach Anlieferung, aber vor Schal-
tung der Werbemittel Änderungswünsche in Bezug auf den Zeitpunkt 
oder die Dauer der Schaltung oder den Austausch des Werbebanners 
geltend, wird der Auftragnehmer diesen Änderungswünschen nach 
Möglichkeit nachkommen, sofern die Änderungswünsche schriftlich 
bei dem Auftragnehmer eingegangen sind und kein unzumutbarer 
Mehraufwand oder Schaden entsteht.  
Wird ein Vertrag durch den Auftragnehmer nicht oder falsch 
durchgeführt, weil der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten 
verletzt, das heißt die Daten nicht rechtzeitig oder fehlerhaft 
abgeliefert hat, so besteht der vereinbarte Vergütungsanspruch des 
Auftragnehmers fort.  
Kosten des Auftragnehmers für vom Auftraggeber gewünschte oder 
zu vertretende Änderungen des Werbemittels hat der Auftraggeber 
zu tragen. Für die redaktionelle Abstimmung benennen die Parteien 
jeweils eine verantwortliche Person.  
Die Pflicht des Auftragnehmers zur Aufbewahrung des Werbemittels 
endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. 

8.	 Chiffrewerbung 
Für den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden 
die Eingänge vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriften, 
die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen wurden, werden 
vernichtet bzw. gelöscht.  
Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) überschreit-
en, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen werden 
nicht entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu 
einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet. 

9.	 Ablehnungsbefugnis 
Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge - auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren, 
wenn	
•	deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 

verstößt oder
•	deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-

fahren beanstandet wurde oder
•	deren Veröffentlichung für den Anbieter wegen des Inhalts, der 

Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. 
Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veröffentlichtes 
Werbemittel zurückziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich 
Änderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder 
die Daten nachträglich verändert werden, auf die durch einen Link 
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 
erfüllt werden. Der Auftragnehmer ist zu einer Prüfung der Werbung 
vor der Schaltung und Veröffentlichung des Werbemittels nicht 
verpflichtet. 

10.	Pflichten des Auftraggebers/ Rechtegewährleistung  
Der Auftraggeber versichert, dass die von ihm zur Verfügung 
gestellten Daten so ausgestaltet sind, dass sie nicht gegen geset-
zliche Bestimmungen verstoßen. Wurde der Auftraggeber wegen 
des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt oder hat er eine 
Unterlassungsverpflichtung abgegeben, so hat er den Auftragnehmer 
unverzüglich darüber zu informieren. 
Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Schaltung des Wer-
bemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den 
Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprüchen Dritter 
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen 
können. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen 
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den 
Anbieter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen 
bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. 
Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung 
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, 
erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und 
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung, Verb-
reitung, Übertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und 
Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung 
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden 

in allen Fällen örtlich unbegrenzt übertragen und berechtigen zur 
Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller 
bekannten Formen der Online-Medien.

11.	Gewährleistung des Anbieters 
Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren 
Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen Standard 
entsprechende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem 
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik 
nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu 
erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler.  
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt 
insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird
•	durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- 

und/oder Hardware (z. B. Browser) oder
•	durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
•	durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens
•	durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so 

genannten Proxies (Zwischenspeichern) oder 
•	durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden 

(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der 
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.  
Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum 
(mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer 
zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des 
Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche 
sind ausgeschlossen.  
Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemittels hat der 
Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei Fehlschlagen oder 
Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung, hat der Auftraggeber ein Recht 
auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags.  
Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkun-
dig, so hat der Auftraggeber bei ungenügender Veröffentlichung 
keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Wer-
beschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veröffentlichung 
der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist. 

12.	Leistungsstörungen 
Fällt die Durchführung eines Auftrags aus Gründen aus, die der Anbi-
eter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen 
technischen Gründen), insbesondere wegen Rechnerausfalls, höherer 
Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen auf 
dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern), 
Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren 
Gründen, so wird die Durchführung des Auftrags nach Möglichkeit 
nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und für den Auf-
traggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der 
Vergütungsanspruch des Anbieters bestehen. 

13.	Haftung 
Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, 
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen 
nur bei Vorsatz und grober Fahrlässigkeit des Anbieters, seines 
Vertreters oder Erfüllungsgehilfen. Dies gilt nicht für die Haftung 
für zugesicherte Eigenschaften und für die Verletzung wesentlicher 
Vertrags- pflichten; im letzten Fall ist die Haftung auf den vorherseh-
baren Schaden beschränkt.  
Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und 
Verzug sind bei leichter Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens.  
Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die 
Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den 
vorhersehbaren Schaden beschränkt. Die gilt nicht für die Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten.  
Die Haftung für Schäden aus der Verletzung von Leben, Körper, 
Gesundheit und die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt 
unberührt; diese richtet sich nach den gesetzlichen Vorschriften.  
 

14.	Preisliste 
Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veröffentlichte Preisliste. 
Gegenüber Unternehmen bleibt eine Änderung vorbehalten. 
Für vom Anbieter bestätigte Aufträge sind Preisänderungen allerdings 
nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor 
Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden. 
Im Falle einer Preiserhöhung steht dem Auftraggeber ein Rücktritts-
recht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach 
Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung ausgeübt werden.  
Nachlässe bestimmen sich nach der jeweils gültigen Preisliste. Wer-
beagenturen und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren 
Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibend-
en an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten. 

15.	Zahlungsverzug 
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehu-
ngskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Zahlung zurück-
stellen und für die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.  
Objektiv begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftrag-
gebers berechtigen den Anbieter, auch während der Laufzeit des 
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Rücksicht auf 
ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
träge abhängig zu machen. 

16.	Auftragsstornierung 
Der Auftraggeber kann das Vertragsverhältnis nach dessen Zustande-
kommen stornieren, wobei die Stornierung schriftlich gegenüber 
dem Auftragnehmer erfolgen muss. Eine kostenfreie Stornierung ist 
bis zu einer Woche vor Beginn der vereinbarten Leistungserbringung 
möglich. Wird diese Stornierungsfrist nicht eingehalten, erhält der 
Auftragnehmer eine Ausfallpauschale in Höhe von 15 % des Nettoauf-
tragswertes zuzüglich der auf diesen Betrag anfallenden gesetzlichen 
Mehrwertsteuer. Die Ausfallpauschale wird mit der Stornierung fällig. 
Nach Beginn der Leistungserbringung durch den Auftragnehmer ist 
eine Stornierung ausgeschlossen. 

17.	Laufzeit/Kündigung 
(1) Der Vertrag endet nach der zwischen den Parteien vereinbarten 
Vertragslaufzeit.  
(2) Sofern eine ausdrückliche Vertragslaufzeit nicht vereinbart wurde, 
sind die Schaltungen der Werbemittel im Zweifel innerhalb eines 
Jahres seit Vertragsabschluss vom Auftraggeber abzurufen.  
(3) Das Recht zur außerordentlichen Kündigung aus wichtigem 
Grund bleibt unberührt. Kündigungen von Werbeaufträgen müssen 
schriftlich oder per E-Mail erfolgen. 

18.	Datenschutz 
Der Werbeauftrag wird unter Berücksichtigung der geltenden daten-
schutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. 

19.	Vertraulichkeit 
Die Parteien verpflichten sich, über alle Einzelheiten des Vertragsver-
hältnisses sowie über Geschäftsgeheimnisse, über die sie im Rahmen 
der Durchführung dieses Vertrags Kenntnis erlangen, Stillschweigen 
zu bewahren. Die Verpflichtung besteht auch nach der Beendigung 
des Vertragsverhältnisses fort. 

20.	Erfüllungsort/Gerichtsstand 
Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. 
Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 
öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichem Sondervermögen 
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche 
des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, 
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren 
Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

21.	Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, 
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung 
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters 
vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde. 
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